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Forord

“Pratet om definitionen dr 6ver.” Sa sa policychefen for EU-
kommissionens enhet for foretagande, Carsten Schierenbeck, i hostas.
Det ar Johanna Skantze, Generator Sveriges vd, som atergivit citatet
fran besdket i Bryssel.

Han gav ddarmed uttryck for en trétthet som jag tror ménga delar. Hur
maénga ganger har inte samtal om kulturella och kreativa naringar
borjat och slutat i en diskussion om vad som ar “kreativt” och inte?

Policychefen Schierenbeck menade att det viktiga ar samarbeten Gver
granserna, inte vad som far ingé eller inte. Inte desto mindre hénvisade
han till den definition som anvéinds i rapporterna fran European
Cluster Observatory (ECO) som Uppsalaprofessorn Dominic Power — i
samrad med mig — utvecklade haromaéret.

I den har rapporten anviander vi denna ECO-definition — men dven
andra. For att definiera ar trots allt ingen given sak. Jag minns
upprorda roster och dorrar som smallts igen i samband med
matdiskussioner, flera gdnger och pa flera olika platser. Nir en rapport
ar formgiven och siffrorna star dar tydligt sa verkar allt solklart, men
dessforinnan finns en process dar meningsskiljaktigheter ofta finns och
dar olika intressen kan yttra sig i frustration och ibland ilska.

For snart tio ar sedan tog jag fram statistik for KK-stiftelsen om
upplevelseindustrin. Aven det arbetet foregicks av en process med
hogljudda roster och olika asikter. I efterhand ler jag at det eftersom det
ocksa var uttryck for engagemang. I grunden ville vi samma sak: sitta
siffror pa sddant som man tidigare inte brukade mata.

Sedan dess har vi blivit allt fler som intresserat oss for detta filt, man
talar numera oftast om kulturella och kreativa niaringar béde i Sverige
och i Europa. Denna utveckling har styrt vart begreppsval i den har
rapporten.

Att man tycker olika kring métningar ar forstaeligt, eftersom den
perfekta definitionen eller avgransningen sillan finns. Men det behover
inte hindra oss fran att méta for att forsoka forsta forandringar och
forutsattningar. Jag upplever att det tyvarr blivit sd nar det géller
statistik for att ringa in kulturella och kreativa naringar. I stéllet for att
presentera siffror har diskussioner om hur vi ska mata kravt resurser
och tagit plats. Detta giller séarskilt pa nationell nivd — pa regional niva
har ett flertal méatningar genomforts, &ven om dessa ibland ocksé
involverat omstindliga definitionsdiskussioner. Sddana kan ha varit bra
for att utveckla forstaelsen bland dem som deltagit i diskussionen for
hur branscherna ar uppbyggda och hanger samman. Den perfekta
matningen ir annars i sig inget sjalvindamal. I stéllet 4dr det viktiga



VOLANTE®

attmaéta for att kunna borja vrida och vénda, i syfte att forstd och kunna
planera bittre framat.

I den hiar rapporten har vi valt att jaimfora olika definitioner med
varandra for att fa en tydligare bild 6ver utvecklingen. Vi har
huvudsakligen utgétt fran tva avgransningar. For det forsta den som
anvands i European Cluster Observatory-rapporterna och som EU-
kommissionens foretagarenhet alltsa forordar; for det andra den
nyligen presenterade metod som ESSnet foreslagit, vilket ar ett
samarbete som initierats av Europarédets kulturministrar.

Vi kompletterar dessa med att jamféra med definitioner fran andra
tongivande rapporter, daribland den namnda om upplevelseindustrin. I
vissa fall har vi varit tvungna att gora antaganden kring dessa. Dels for
att statistiska koder har uppdaterats, dels for att metoden inte alltid ar
noggrant utskriven (detta galler sarskilt rapporten "The economy of
culture”).

Rapporten gor inte ansprak pa att vara heltdckande, utan vi vill snarare
fora diskussionen om mitningar vidare och sjédlva kunna forsta lite
béttre. Initiativet ar vart eget och vi agerar inte pd ndgons uppdrag i det
hér fallet. Vi var helt enkelt nyfikna pa hur det gar for de kulturella och
kreativa niringarna i Sverige — och eftersom ingen annan stallt
samman statistik pa nationell niv4, trots regeringens handlingsplan,
gjorde vi det sjilva.

Det huvudsakliga arbetet har genomforts av min medarbetare Joakim
Sternd, som i manga fall ocksa foljt utvecklingen i sin roll som redaktor
for analysbrevet Kulturekonomi.

Tobias Nielsén
Kulturekonom och vd, Volante

PS. Rapporten publiceras under creative commons-licens och ar darfor
fri att anvanda och sprida, men ange garna killa.
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Siffror i korthet

ANSTALLDA

Drygt 146 000 personer ar anstéllda inom de kulturella och kreativa
naringarna. Det kan jamforas med fordonsindustrin som anstéller cirka
120 000.

FORETAGANDE

117 000 foretag ar verksamma inom de kulturella och kreativa
naringarna och antalet 6kade med i genomsnitt 5,4 procent per ar
mellan 2008 och 2010. Nistan 83 procent av foretagen ar
enmansforetag och 98 procent har 0—9 anstillda. Endast 0,1 procent av
foretagen har 200 anstillda eller fler.

BIDRAG TILL BNP

De kulturella och kreativa naringarna bidrog 2010 med 3,3 procent av
Sveriges BNP.

OMSATTNING

De kulturella och kreativa naringarna salde for 285 miljarder kronor i
Sverige 2010.

TILLVAXT

Ar 2010 var tillvixten inom de kulturella och kreativa niringarna 5,5
procent. Tillvixten har dock skiftat kraftigt under de senaste aren.
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Lashjélp

ANTAL ANSTALLDA Antalet anstillda definierar SCB som
“medeltalet anstillda omraknat till
heltidspersoner i enlighet med vad som
redovisas i foretagens drsredovisning”.

BNP Bruttonationalprodukt

ECIE “The economy of culture in Europe”,
rapport konsultforetaget KEA gjorde pa
uppdrag av EU-kommissionen 2006.

ECO European Cluster Observatory
ESSnet European Statistical System Network
FORADLINGSVARDE Foradlingsvirdet dr den sammanlagda

viardeokning ett foretag producerar, det
vill sdga dess bidrag till BNP. SCB
definierar foradlingsviardet som
“produktionsvirdet minus kostnader for
kopta varor och tjanster som anvénts
som insats i produktionen. Hir ingér
inte 16ner, sociala avgifter och
inkopskostnaden for varor som siljs
vidare utan bearbetning”.

GEOMETRISKT Geometriskt medelvirde ar ett statistiskt
MEDELVARDE métt for att méta procentuella
forandringar over tid.

HELA NARINGSLIVET Begreppet “hela naringslivet” ar tyvarr
nagot missvisande eftersom SCB:s
definition motsvarar “icke-finansiella
foretag”, det vill sdga alla foretag i
Sverige exklusive “finansiella foretag”
(banker, finansbolag, forsakringsbolag,
finansiella tjanster etc.) och offentlig

sektor.
KKN Kulturella och kreativa naringar
WIPO FN-organ, World Intellectual Property
Organization
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Vilka dr de kulturella och kreafiva néringarna?

I den hir rapporten har vi valt att ldgga vart huvudfokus pé tva
definitioner som beskriver de kulturella och kreativa ndringarna. Den
forsta ar framtagen av European Cluster Observatory (ECO) som
samlar information om europeiska kluster, klusterorganisationer och
klusterrapporter. Observatoriet drivs av Handelshogskolan i Stockholm
genom finansiering av EU:s generaldirektorat for niringsliv. Ar 2010
publicerade observatoriet en studie som jaimforde de kulturella och
kreativa niringarnas storlek och koncentration i olika europeiska
regioner, "Priority sector report: creative and cultural industries”, som
sedan uppdaterades 2011.

Den andra definitionen &r framtagen pa uppdrag av EU:s
statistikmyndighet Eurostat inom det tvéériga projektet ESSnet-Culture
(European Statistical System Network on Culture). Projektgruppen
publicerade sin slutrapport i oktober 2012.

Lite forenklat kan man se det som att ECO:s definition behandlar de
kulturella och kreativa naringarna medan ESSnets definitionen ar
nagot smalare och behandlar snarare kulturndringar; men notera att
det begreppet inte anvinds i ESSnet-rapporten utan ar var tolkning.
Figur 1 illustrerar hur definitionerna forhaller sig till varandra.

FIGUR 1. FORHALLANDET MELLAN ECO OCH ESSNET.

EC0
ESSnet

Utgangspunkten i dessa definitioner ar att i forsta hand vara trogen den
karna av sektorer som brukar inkluderas nar de kulturella och kreativa
naringarna diskuteras. Pa nésta sida har vi listat vilka sektorer som
dessa definitioner inkluderar i de kulturella och kreativa niringarna.
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Skillnaden mellan ECO:s och ESSnets definitioner ar att den senare
bland annat inte inkluderar en del stodfunktioner som tryckerier och
tillverkning av musikinstrument och inte heller programvaru-
producenter. Se bilaga 1 for en fullstindig redogorelse over vilka koder
som har inkluderats i respektive definition.

Arkitektur Konst
Bibliotek, museum och kulturarv Konsthantverk
Dataspel och ny media Media

Design Musik

Film Reklam
Fotografi Tryckt media

Samtidigt ar en andra utgdngspunkt att det ska vara mojligt att gora
jamforelser mellan lander eller regioner. Darfor baseras definitionerna
pé statistiska standardkoder, sa kallade SNI-koder vilka ar
internationellt jaimforbara med europeiska NACE-koderna. Dessa koder
ar dock inte framtagna specifikt med de kulturella och kreativa
naringarna i atanke. For att vara trogen det begrepp som de kulturella
och kreativa niringarna utgor utgar vara tva huvuddefinitioner ifran att
hellre finga for lite dn for mycket. En stor del av detaljhandeln ar
exkluderad dé det inte dr statistiskt mgjligt att sortera ut den handel
som beror de kulturella och kreativa niaringarna.

I avsnittet "jamforelser mellan definitioner” jamfor vi med ytterligare
tre tongivande definitioner som tagits fram under det senaste
decenniet.

Fokus i denna rapport ligger pé att studera de kulturella och kreativa
naringarna som en helhet, inte att jaimfora mellan de olika sektorerna
som inkluderas i dessa naringar.! Anledningen till detta ar att
statistiken utgar frén internationellt framtagna standardkoder vilket
gor att helhetsbilden har storre precision an detaljerna. Vid specifika
sektorsutredningar ar det mgjligt att tringa djupare ner i komplexiteten
for en specifik bransch vilket kriver en annan typ av
insamlingsmetoder.

1For exempel om metod se "Musikbranschen i siffror”, Tillvaxtverket (2012).
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Anstallda och foretagande

Enligt figur 2 var antalet anstillda inom de kulturella och kreativa
niringarna 146 166 personer 2010 och ser vi enbart till
kulturnaringarna (det vill sdga enligt ESSnet-definitionen) var ungefar
hélften sd ménga anstéllda, 76 672 personer. Det kan jamforas med
fordonsindustrin med knappt 120 000 anstillda. I ett senare avsnitt
jamfor vi de kulturella och kreativa naringarna med fler industrier.

I Tillvaxtanalys rapport frdn 2009, Kulturnéringar i svensk statistik”,
forsoker rapportforfattarna dven mita antalet personer med
kulturyrken inom sektorer utanfor kulturniringarna. DA visar resultatet
att minst 200 000 personer har kulturyrken.2

Forandringarna dr marginella under perioden 2007-2010, oavsett val
av definition. Vi kan se en liten 6kning fran 2007 till 2008, men
darefter en svag minskning. Se figur 2 och figur 3.

FIGUR 2. ANTAL ANSTALLDA, 2007—2010.
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21 denna rapport introduceras den s.k. trident-modellen som vi rekommenderar i
samband med en storre studie dn i den har rapporten.

10
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Figur 3 visar ocksa forandringen over tid jimfort med hela néringslivet.
Monstret med en nedgdng under 2009 ar patagligt, men hela
naringslivet verkade himta sig tidigare med en uppgéng under 2010.
Tidsserien &r for kort for att dra l&ngtgdende slutsatser, men tidigare
studier visar att flera kulturella och kreativa naringar foljer
konjunkturen.

FIGUR 3. TILLVAXT I PROCENT, 2008-2010. ANTAL ANSTALLDA INOM KKN
JAMFORT MED HELA NARINGSLVET.
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En stor del av de verksamma inom de kulturella och kreativa
niringarna ar egenforetagare. I Konstnarsndmndens rapport
“Konstnirernas inkomster, arbetsmarknad och forsérjningsmonster”
fran 2011 framgar att nistan varannan konstnér3 har en enskild firma,
hos befolkning som helhet daremot ar det cirka var tionde person som
har det.

Av det totala antalet foretag inom de kulturella och kreativa naringarna,
117 126 stycken, har 83 procent inte ndgon anstilld, det vill sdga ar
enmansforetag. Tittar vi pa den snidvare ESSnet-definitionen dr andelen
enmansforetag annu hogre, 85 procent av totalt 89 954 foretag. Lagger
vi till antalet foretag med en till nio anstillda ar siffran 98 procent for

3 Konstnarsnamnden avgransar till omréddena musikal, ord, musik, dans, bild,
teater och film.

11
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de kulturella och kreativa naringarna och 99 procent for
kulturnaringarna.

Aven om monstret dr liknande for hela niringslivet 4r andelen
egenforetagare hogre inom de kulturella och kreativa niaringarna. Cirka
75 procent av alla foretag i Sverige 4r enmansforetag och cirka 96
procent har noll till nio anstéllda. Se figur 4 och 5 for att se hur
fordelningen ser ut efter foretagens storlek.

Figur 6 visar forandringen av det totala antalet foretag inom de
kulturella och kreativa niringarna. Okningen #r tydlig, frin 100 134
foretag 2007 till 117 126 foretag 2010, ndrmare 17 procent.
Motsvarande siffror for kulturniringarna ar 75 275 foretag 2007 till
89 954 foretag 2010, knappt 20 procent.

Ser vi till den arliga forandringen ar tillvixten av antalet foretag storre
inom de kulturella och kreativa niringarna dn inom naringslivet som
helhet, vilket figur 7 illustrerar. Den genomsnittliga 6kningen av antalet
foretag mellan 2008 och 2010 var 5,4 procent per ar for de kulturella
och kreativa niaringarna och 6,1 procent for kulturnaringarna. Antalet
foretag inom hela niringslivet 6kade arligen med i genomsnitt 3,6
procent.

12
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FIGUR 4. ANDEL FORETAG EFTER FORETAGENS STORLEK (ANTAL
ANSTALLDA), 2011.
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FIGUR 5. ANDEL FORETAG EFTER FORETAGENS STORLEK (ANTAL
ANSTALLDA), HELA NARINGSLIVET, 2011.
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FIGUR 6. ANTAL FORETAG, 2007-2010.
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FIGUR 7. ARLIG TILLVAXT AV FORETAG, 2008-2010. KKN JAMFORT MED
HELA NARINGSLIVET. FORANDRING I PROCENT.
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Tillvéxt och omfattning

Under 2010 stod de kulturella och kreativa naringarna for 3,3 procent
av Sveriges BNP vilket motsvarade 109 miljarder kronor, se figur 8.
Enligt den snidvare ESSnet-definitionen utgjorde kulturniaringarna
drygt hilften av denna summa, cirka 56 miljarder kronor eller 1,7
procent av Sveriges BNP. Detta kan jamforas med bland annat
fordonsindustrin storlek p& 280 miljarder kronor och livsmedels-
industrin pa 122 miljarder kronor. Se avsnittet "Jamforelser mellan
industrier” {or fler jamforelser.

FIGUR 8 UTVECKLING, 2007-2010. FORADLINGSVARDE I MILJARDER SEK.
LOPANDE PRISER.
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Aven om de kulturella och kreativa niringarnas andel av BNP legat
stabilt pa cirka 3,3 respektive 1,7 procent for de tvé definitionerna
mellan 2007 och 2010 har foradlingsvérdet skiftat mellan 103
respektive 52 miljarder ar 2009 och 109 respektive 56 miljarder ar
2010, enligt figur 8.

Figur 9 visar tillvaxten inom de kulturella och kreativa naringarna
jamfort med hela naringslivet. Mellan 2008 och 2010 vixer de
kulturella och kreativa naringarna med 1,3 procent per ar i genomsnitt
och kulturniringarna nigot ldngsammare med 1,1 procent per ar.4
Nairingslivet som helhet vixer i genomsnitt med 2,1 procent arligen

41 denna rapport har ett geometriskt medelvirde anvints.

15
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under samma period. Spridningen av tillvixten var dock stor mellan
aren och béde niringslivet som helhet och de kulturella och kreativa
naringarna hade en negativ tillviaxt ar 2009. Nedgéngen var dock nagot
kraftigare for de kulturella och kreativa niaringarna, minus 4,8 procent
respektive minus 5,8 procent, jamfort med naringslivet som helhet,
minus 4,2 procent.

Hela naringslivet uppvisar en snabbare 6kning 2010 jamfort med de
kulturella och kreativa ndaringarna, men 6kningen syns overallt.
Tillvaxten 2010 var 10,2 procent inom hela niringslivet mot 5,5 procent
for de kulturella och kreativa niringarna och 7,1 procent for
kulturniringarna. Jimfor med antal anstidllda som minskade ocksa
under 2010 for de kulturella och kreativa niringarna.

FIGUR 9 ARLIG TILLVAXT 2008-2010. KKN JAMFORT MED HELA
NARINGSLIVET. TILLVAXT AV FORADLINGSVARDE I PROCENT. LOPANDE
PRISER.
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Jamforelse mellan definitioner

FIGUR 10. FORHALLANDET MELLAN OLIKA DEFINITIONER.

ECE

WP
[J KK-stifelsen

_EC0

I detta avsnitt ser vi ndrmre pa tre ytterligare definitioner som har haft
ett stort inflytande i diskussionen om de kulturella och kreativa
niringarna. Figur 10 visar forhallandet dem emellan. Den forsta
rapporten, "Upplevelseindustrin 2003 — statistik och jamforelser”,
publicerades 2003 av KK-stiftelsen. Denna rapport inriktade sig
specifikt pa Sverige och fick ett stort genomslag. En stor skillnad mot
den definition vi har anvént i denna rapport, och de 6vriga definitioner
som diskuteras i detta avsnitt, ar att bes6ksniringen och méltidssektorn
ar inkluderad i KK-stiftelsens definition. Tillsammans utgjorde de tva
sektorerna ungefir 38 procent av hela upplevelseindustrin. En annan
skillnad ar att modesektorn ocksa ar inkluderad i KK-stiftelsens
definition till skillnad frén de tva definitioner vi anvant i denna rapport.

Den andra rapporten, "Guide on surveying the economic contribution
of the copyright-based industries”, publicerades 2003 av FN-organet
World Intellectual Property Organization (WIPO) som bevakar
immaterialrattsfragor. Den definitionen utgar ifran de sektorer dar
upphovsritten ar central. En viktig sektor som WIPO inkluderar till
skillnad fran ECO och ESSnet ar telekommunikationssektorn. WIPO
inkluderar dock inte museer eller kulturminnesinstitutioner.

Den tredje rapporten, "The economy of culture in Europe” (ECIE),
publicerades 2006 och togs fram av konsultforetaget KEA pd uppdrag
av EU-kommissionens generaldirektorat for utbildning och kultur. I
likhet med KK-stiftelsens definition inkluderar ECIE modesektorn. En
skillnad de tva definitionerna emellan ar att ECIE inkluderar en storre

17
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del av partihandeln inom sektorn men till skillnad frén KK-stiftelsen en
valdigt liten del av detaljhandeln. Liksom WIPO inkluderar ECIE ocksa
telekommunikationssektorn.

Under den tid som dessa rapporter har publicerats har de statistiska
standardkoderna, SNI-koderna, justerats vid tva tillfillen. Vi har darfor
varit tvungna att uppdatera dessa definitioner till SNI 2007. Darfor kan
det forekomma vissa avvikelser mot den definition som ursprungligen
togs fram i rapporterna. Vi anser dock att de 4nda ger en uppfattning
om hur de olika definitionerna forhaller sig till varandra och vad som
hént under de senaste aren. I bilaga 1 har vi sammanstallt samtliga
koder som vi har inkluderat enligt de olika definitionerna.

Figur 11 visar storleken pa de kulturella och kreativa naringarna enligt
de olika definitionerna. Spridningen av resultatet ar relativt stor dar
ESSnet-definitionen dr minst med 56 miljarder kronor och ECIE ar
storst med 200 miljarder kronor. Figur 12 visar de olika
definitionernas storlek i forhallande till BNP 2010. Spridningen av
resultatet hos de olika definitionerna ar relativt stor dar
ESSnet-definitionen dr minst med 1,7 procent av BNP och ECIE som
utgor 6,0 procent av Sveriges BNP ar storst. Figur 12 visar tillvaxten
under de senaste aren. Det dr dven foretagen inom ECIE-definitionen
som vuxit snabbast mellan 2008 och 2010 med i genomsnitt 4,1
procent per ar.

FIGUR 11 KKN:S STORLEK EFTER FORADLINGSVARDET I MILJARDER
KRONOR, 2010.

250

200,9 196,7

200

150

100

50

ECO ESSnet ECIE WIPO KK-STIFTELSEN

18



VOLANTE"’*

FIGUR 12 OLIKA DEFINITIONERS ANDEL AV BNP 2010.
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FIGUR 13 ARLIG TILLVAXT AV FORADLINGSVARDET, 2008-2010.
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FIGUR 14 ANTAL ANSTALLDA, 2010.
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FIGUR 15 ANTAL FORETAG 2010.
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Figur 16 visar de kulturella och kreativa naringarnas utveckling mellan
1995 och 2010 enligt KK-stiftelsens definition. I KK-stiftelsens rapport
stills fraigan om den kraftiga 6kning, 6,4 procent per ar, som skedde
under perioden 1995 till 2001 berodde pé en tillfallig h6gkonjunktur
eller var en del av en storre trend. Den tidsserie som vi tagit fram tyder
pé att 6kningen har fortsatt. De tva tidsserierna ar inflationsjusterade,
men ska inte jaimforas rakt av da hacket mellan 2003 och 2006 ocksa ar
en brytpunkt for nar SNI-koderna har reviderats. Under perioden 2007
till 2010 var den éarliga tillvixten enligt KK-stiftelsen ungefar hilften sé
kraftig mot den tidigare perioden. Den period vi har matt ssmmanfaller
dock ocksa med finanskrisen och den konjunkturnedgéng det har
inneburit mot slutet av 0o-talet.

FIGUR 16 UTVECKLING AV FORADLINGSVARDET FRAN 1995 TILL 2010
ENLIGT KK-STIFTELSENS DEFINITION AV UPPLEVELSEINDUSTRIN.
SIFFRORNA HAR INFLATIONSJUSTERATS (INDEX 2010=100).
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Jamforelse med andra industrier

I figur 17 och 18 redovisas jamforelser mellan de kulturella och kreativa
niringarna och nédgra utvalda industrier. De kulturella och kreativa
niringarna ar relativt stora i forhéllande till antalet anstéllda, men
relativt mindre néar det galler foradlingsvardets storlek.
Foradlingsvirdet per anstilld ar alltsd mindre. En tdnkbar forklaring ar
att ménga sektorer inom de kulturella och kreativa néringarna ar
arbetskraftsintensiva. En annan ar att ménga foretag drivs som
livsstilsprojekt eller levebrodsforetag, utan intention att vixa. Det ska
dock sdgas att det finns ett stort antal foretag som har
tillvaxtambitioner och inte minst tack vare digitala affirsmodeller kan
uppnd enorm skala snabbt, till exempel musikbolag med en hit.

I figur 19 jamfors den éarliga tillvaxttakten fran 2008 till 2010. Dér &ar
det utvinning av mineraler som gétt snabbast framat under med en
genomsnittlig tillvaxt pd 16,3 procent per ar. Darefter ar det ett hopp till
datakonsulter med en tillvaxt pd 10,3 procent per ar. De kulturella och
kreativa niringarna placerar sig sist bland de industrier som haft en
positiv tillvaxt. Fordonsindustrin placerar sig langst ned med en
nedgéng pé 5,9 procent per ar i genomsnitt. Dessa siffror ar ocksa
hémtade frén tiden innan SAAB gick i konkurs.

FIGUR 17 ANTAL ANSTALLDA, TUSENTAL, 2010.
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FIGUR 18 FORADLINGSVARDE I MILJARDER KRONOR, 2010. LOPANDE
PRISER.
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FIGUR 19. ARLIG FORANDRING AV FORADLINGSVARDE, 2008-2010.
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Konsumtion

Figur 20 visar hushéllens konsumtion av kultur. Sedan 1985 har
hushallens kulturutgifter 6kat fran 31,2 miljarder kronor till 47,0
miljarder kronor. Det ar en 6kning med nastan 51 procent.

FIGUR 20. HUSHALLENS UTGIFTER FOR KULTUR, 1985-2009, MILJARDER
KRONOR. PRISER JUSTERADE TILL 2011 ARS PRISER.
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Att kulturkonsumtionen 6kat kraftigt 6ver langre tid kan forklaras dels
av ett 6kat valstand vilket gor det mgjligt att bade spendera mer tid och
pengar pa kultur och dels av teknologisk utveckling som gor kulturen
mer tillgdnglig.

En 6kad kulturkonsumtion marks dock inte lingre bara i vastvarlden. I
PWC:s arliga rapport 6ver utvecklingen i den globala underhéllnings-
och medieindustrin framgér att flera utvecklingslander &r pa
frammarsch. Ett flertal 1ander i Asien och Latinamerika och Sydafrika
och Ryssland spas ha en arlig tillvaxt av underhéallnings- och
mediekonsumtionen pé 6ver 10 procent fram till 2016. I jaimforelse
vantas den arliga tillvixten i Japan, Tyskland, Irland, Danmark,
Spanien och Grekland ha en éarlig tillvixt pa under 3 procent per ar. Och
flera andra europeiska lander, daribland Storbritannien och Frankrike,
spés ha en tillvaxt pa under 3,5 procent. Forra éret, 2011, gick Kina om
Tyskland som virldens tredje storsta konsumtionsmarknad for dessa
branscher.5

5 http://www.pwc.com/gx/en/global-entertainment-media-outlook/index.jhtml
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Indirekta effekter

Vi har i den hiar rapporten presenterat data som beskriver hur
branscherna i de kulturella och kreativa naringarna har utvecklat sig de
senaste dren. Utover dessa ekonomiska effekter i form av bidrag till
BNP och antal anstéllda sa visar bade forskning och pagéende
policydiskussioner att de stora virdena fran dessa sektorer snarare
handlar om andra typer av virden. Det forsta man ténker pa ar kanske
kulturella varden, men det finns ocksd indirekta ekonomiska effekter.

Den senaste given fran EU-kommissionens enhet for foretagande
handlar just om samarbeten mellan kulturella och kreativa naringar
och andra branscher, inte minst kopplingen till innovation. Ny
forskning starker bilden av att kulturella och kreativa naringar stodjer
innovation generellt. Detta sker bland annat i form av “kreativ input”,
sdsom innehall till teknik samt idéer for och utveckling av nya
produkter och marknadsforing. De har branscherna ar ocksa viktiga
padrivare av ny teknik.

Enligt en brittisk studie fran Nesta® s star business-to-business-
forsiljning for 60 procent av foretagens omsattning i kulturella och
kreativa niringar. Detta innebar att dessa branscher ar starkt
integrerade med Gvriga naringslivet genom olika leverantorskedjor.

Framfor allt verkar det vara tydligt att foretag med starkare kopplingar
till kulturella och kreativa naringar i hogre grad star bakom nya
produktinnovationer. Det ar alltsd mer troligt att foretag som képer
mer “kreativa produkter” ar mer innovativa nar det giller nya
produkter.

I de fall foretagen dubblerar sina inkop frén kulturella och kreativa
naringar, fran det genomsnittliga 3 procent till 6 procent, ar det

25 procent troligare att dessa foretag introducerar produktinnovationer
som ar nya for antingen foretaget eller marknaden som helhet.

Kopplingarna till kulturella och kreativa naringar for 6vriga branscher
kan finnas pé tva sitt. For det forsta finns en koppling mellan kunskap
och inspiration. Denna kunskap och inspiration ar inte alltid sddant
som kommersialiseras. Snarare ar det sd att mycket av
kunskapsoverforingen uppstar till liten eller ingen kostnad for
mottagaren. Rapportforfattarna menar att sidan kunskapsspridning

6 Bakhshi, Hasan et al (2008), Creating innovation: do the creative industries
support innovation in the wider economy?, Research report, Nesta.
Undersokningen ar baserad pa data frn Storbritannien och anvinder den rddande
definitionen dar for creative industries, vilket innebir att bland annat software
ingér.
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som inte kommersialiseras harstammar relativt mer frin "kreativa
foretag”.

Det andra exemplet handlar om direkta inkop. Ett konsekvent
investerande i design, exempelvis, ar rejilt Ionsamt. Skillnaden i
I6nsamhet mellan foretag som satsat pé design respektive de som inte
gor det ar 50 procent eller mer.”

En majoritet av foretagen i en tidigare undersokning med nastan tusen
foretagsledare haller med om att det 1onar sig att satsa pa design.
Designstrategiska foretag ar exportforetag i hogre grad och har
dessutom Okat exporten mer dn andra foretag.

Foretag som arbetar strategiskt eller processorienterat med design ar
fem génger s benédgna att utveckla nya produkter jamfort med foretag
som inte arbetar medvetet med design.8

En annan aspekt nar det galler indirekta effekter handlar om bidraget
for att skapa attraktiva stader och regioner liksom till turism i form av
reseanledningar. Det storsta ekonomiska vardet av stora konserter

brukar inte vara biljettintakterna, utan just turistekonomiska effekter.

Kulturella och kreativa niringar fungerar ofta som reseanledningar.
Nagot eller ndgon lockar. Kultur — liksom upplevelser i andra former —
bidrar till den attraktionskraft som driver resandet och dirmed 6vriga
sektorer framét. De storsta besoksmalen i Sverige ar forknippade med
kultur och upplevelser — Liseberg, Folkets park i Malmo och
Kulturhuset i Stockholm.?

Det totala antalet besok har 6kat, med 6ver 50 procent — fran 9o
miljoner till 140 miljoner — mellan dren 1998 och 2008. Storst tillvaxt
finns inom konserthus, teaterscener och evenemangsarenor samt inom
tillfalliga evenemang sasom festivaler.1°

Storst antal besoksmal finns visserligen i Stockholm, men spridningen

ar anda forhallandevis god 6ver hela landet. Sarskilt i ndgra kommuner
i Norra Svealand och Sodra Norrland ar antal besok per invanare hogt,

vilket antyder bes6ksmélens betydelse for den lokala ekonomin.

7 Analys fran Teknikforetagen (2011), pressmeddelande "Foretag som satsar pa
design ar mer 16nsamma” (2011-12-20).

8 QNB (2008), Svenska foretag om design 2008. Stiftelsen svensk industridesign
och Teknikforetagen.

9 Tillvaxtverket (2011), Fakta om svensk turism 2010.

1o Tillvaxtverket (2011), Besoksmal i Sverige — analys av attraktivitet och regional
utveckling under aren 1998 till 2008.
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Att antalet bes6ksmal okar innebar inte automatiskt att turism okar.
Turistmarknaden 6kar visserligen — 3,2 procent fran senaste dret — och
beskrivs som en av Sveriges basniringar; men béattre bes6ksmal péd en
annan plats konkurrerar ocksd med andra bes6ksmal, sa det ar inte sa
att fler besoksmal per automatik leder till 6kad turism.

Att locka till platser handlar &ven om langsiktigt for att ha kvar eller
oka antalet invanare, det vill sdga i form av attraktivitet. Under senare
tid har forskning uppmarksammat att olika mjuka faktorer, sa kallade
personklimatfaktorer, fatt en 6kad betydelse for staders och regioners
utveckling. Idag har forskare utvidgat begreppet till att ocksa innehalla
livsstilsfaktorer som manniskor varderar hogt i en god livsmiljo,
daribland ett rikt utbud av konsumtion och kultur.*

Detta har fatt den effekt att kultur fatt en 6kad betydelse i stads- och
samhillsplaneringen. Méanga stader och regioner inriktar sina
utvecklingsstrategier p4 att driva olika projekt som ska locka ménniskor
med bland annat kultur.

Ett exempel pa detta ir Region Skane dar naringslivschefen i en artikel
papekar att kulturella och kreativa niringar dels ar viktiga som en
ekonomisk aktivitet i sig sjalv men att de ocksa har en betydande
attraktionskraft.? For att lyckas borjar allt fler betona kulturdriven
stadsutveckling. I Storbritannien finns en rad exempel, bland annat i
Newcastle och Manchester. I Sverige mirks Umea som blir
kulturhuvudstad 2014.

11 Clark et al. (2001), "Amenities drive urban growth”, Journal of urban affairs,
Volume 24, number 5.

12 Henecke, Hans (2008), ”Attraktion tillvixtens grund” KK-bladet. Nummer 1,
mars 2008, s. 16.
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Avslutande diskussion

Vi har i den hir rapporten haft tva syften. For det forsta har vi varit
nyfikna pa hur de kulturella och kreativa naringarna utvecklat sig de
senaste aren. For det andra har vi velat jaimfora olika tongivande
definitioner med varandra.

Det blir tydligt nar vi jaAmfor definitionerna att slutsatser kring storlek
och tillvaxt praglas mycket av vad vi inkluderar eller inte. Den
sndvarare ESSnet-definitionen innebir ungefar en fjardedel i storlek av
den bredare som anvinds i rapporter frdn EU-kommissionen respektive
FN-organet WIPO. Bidraget till BNP stricker sig fran 1,7 procent till 6,0
procent.

Det ar viktigt att notera att de tva definitioner som vi huvudsakligen
anvant for att beskriva kulturella och kreativa naringar tillhor de
relativt smala avgransningarna.

Vi tror att ratt vig framat inte ar att vilja den perfekta definitionen,
utan snarare att i fordjupade studier utgé ifran olika nedbrytningar och
avgransningar for att kunna folja utvecklingen mer i detalj.

Bland andra tydliga slutsatser marks den relativt stora 6kningen av
antal foretag i kulturella och kreativa niringarna, 5,4 procent per ar; en
okningstakt som inte alls motsvaras nar det galler andra variabler
sdsom omséttning eller antal anstillda. En trolig forklaring ar att fler
startar eget foretag — och egenforetagen ar redan dominanta.

Vad géller utvecklingen ar det svéart att dra langtgdende slutsatser.
Figur 16 och figur 20 ger en bild av en langre utveckling, medan vara
nya tidsserier ar korta. Vi ser att kulturella och kreativa naringar verkar
folja konjunkturen i stort. Vi ser ocksa att tillvaxten ar blygsam och att
det inte utifrdn de hér siffrorna gar att sdga att kulturella och kreativa
naringar vaxer snabbare dn naringslivet i ovrigt.

Men ricker detta resonemang for att finga in virden fran kulturella och
kreativa niringar? Vi har kompletterat med att beskriva olika typer av
indirekta effekter, framfor allt bidrag till innovation, effekter av design,
turism och attraktivitet.

Det ar ocksa tydligt att den senaste tidens policyutveckling just betonat
dessa olika former av virden. Inom vissa delar av kulturella och
kreativa niringar ser vi stora tillvaxtmagjligheter, men en del av
sektorerna kanske ar viktigare for att bidra till andra varden; kulturella
inte minst.
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Ta gdrna kontakt med oss om du har synpunkter

E-post: info@volante.se
Telefon: 08-702 15 16
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Bilaga |

TABELL 1. INKLUDERADE SNI-KODER I OLIKA DEFINITIONER AV KKN, SNI 2007.

Bransch (SNI 2007) “W ECIE m KK-stiftelsen*

v

13.20 vaverier

13.30 blekerier, fargerier, textiltryckerier och
andra textil-beredningsverk

13.91 trikavaverier

13.92 industri for sydda textilvaror utom
bekladnadsvaror

13.93 mattindustri

13.94 tagvirkes- och bindgarnsindustri

13.95+13.96 tillverkning av bondad duk samt

Vv
Vv
andra tekniska textilier och
industritextilier

14.12 industri for arbets-, skydds- och

overdragsklader
14.13 industri for andra gang- och ytterklader -----
14.14 industri for underklader, skjortor och
blusar
14.19 industri for andra bekladnadsvaror och
tillbehor
14.20 palsindustri v v
14.39 annan trikavaruindustri
15.12 industri for reseffekter, handvaskor, Vv
sadel- och seldon m.m.

15.11 garvning och annan laderberedning,
palsberedning
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Bransch (SNI 2007) “W ECIE m KK-stiftelsen*

18.11 dagstidningstryckerier

18.13 prepress- och premediaforetag

18.20 foretag for reproduktion av inspelningar

23.44+23.49 tillverkning av andra keramiska
produkter, inklusive tekniska kemiska
produkter

26.11-26.51 tillverkning av elektroniska
komponenter, kretskort, datorer,
kommunikationsutrustning,
hemelektronik samt instrument for
matning

26.60+26.70 tillverkning av
stralningsutrustning samt
elektromedicinsk och elektroterapeutisk
utrustning samt optiska instrument och
fotoutrustning

26.80 industri for magnetiska och optiska
medier

32.110+32.120 pragling av mynt samt
tillverkning av smycken, guld- och

v Vv
silversmedsvaror

32.20 musikinstrumentindustri Vv v

46.16 provisionshandel med textilier, klader,
skodon och ladervaror

46.42 partihandel med klader och skodon
46.49 partihandel med andra hushallsvaror v
47.19 andra butiker, varuhus och

stormarknader med brett sortiment

v

46.433 partihandel med inspelade band och
skivor for musik och bild
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47.410 datorbutiker; data- och tv-spelsbutiker

47.62 tidnings- och pappershandel
-----
barnklader, blandat -----
“
5 N

47.714 barnkladesaffarer

47.721 skoaffarer

47.711 affarer for herr-, dam- och

47.772 guldsmedsaffarer
49.100+49.200 jarnvagstransport,
passagerartrafik och godstrafik
49.319 6vriga kollektivtrafikforetag
fjarrtrafik -----
v

47.91 postorderhandel och detaljhandel pa

internet
49.100 jarnvagsbolag, passagerartrafik v
49.390 charterbussforetag, bussforetag for

50.101 havs- och kustsjofartsrederier, reguljar
passagerartrafik

50.102 havs- och kustsjofartsrederier, icke
reguljar passagerartrafik
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51.101+51.102 flygbolag, reguljar

passagerartrafik samt charter- och

51.101 flygbolag, reguljar passagerartrafik
taxiflygbolag ....-
51.102 charter- och taxiflygbolag v

55.102 konferensanlaggnlngar

55.201 vandrarhem m.m.

55.300 campingplatser m.m.

56.100 restauranger

56.210 cateringforetag for enskilda
evenemang

58.11+58.12 bokutgivning samt publicering av
kataloger och sandlistor

58.14 tidskriftsforlag

58.21 utgivare av dataspel

59.11 produktlonsbolag for film, video och tv-
program

59.12 bolag for efterproduktion av film, video
och tv-program

59.13 distributionsbolag for film-, video- och
tv-program

v v v v v
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59.20 ljudinspelningsstudior och
fonogramutgivare

60.10+60.20 planering och sandning av
program

61.10-61.90 telekommunikation

63.11 dataservicebyraer, hostingféretag o.d.

63.91 nyhets och bildbyraer

68.20 forvaltare av egna eller arrenderade
fastigheter

71.11 arkitektkontor

73.12 mediebyraer o.d.

74.20 fotoateljeer och fotolaboratorier

77.21 uthyrare av fritids- och sportutrustning

77.29 uthyrare av andra hushallsartiklar och v
varor fér personligt bruk

77.22 uthyrare av videokassetter och dvd-
skivor

79.120 researrangorer

82.300 arrangorer av kongresser och massor

85.52 musik-, dans- och ovriga kulturskolor
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Bransch (SNI 2007) “W ECIE m KK-stiftelsen*

85.594 personalutbildningsinstitut

85.599 diverse ovriga utbildningsinstitut -----

85.600 stodforetag inom utbildningsvasendet

90.01 producenter av konstnarliga, litterara
och artistiska verk

90.02 stodforetag till artistisk verksamhet

90.03 enskilda artister, forfattare, journalister
m.fl.

90.04 teater- och konserthusfoéretag o.d. v v v v v

91.02 museer

93.21 nojes- och temaparker

96.09 6vriga konsumenttjanstforetag

v v v v v

*KK-stiftelsen redovisar en del koder pé 5-sifferniva till skillnad fran de
ovriga definitionerna som visar koder pa 4-sifferniva.
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