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Sammanfattning

Finns det kulturella fyrtorn i nordvéstra Skdne? Det ar huvudfragan i den
héar rapporten.

Rapporten tar sin utgdngspunkt i vad som utgor ett kulturellt fyrtorn,
vilket kan sammanfattas i att en kulturverksamhet sticker ut och lockar
besokare till en stad eller region.

Att kulturverksamheter har en stor dragningskraft for att locka besokare
visar bland annat statistik fran Tillvaxtverkets besoksmalsdatabas. For
ungefir 36 procent av alla besok vid Sveriges besoksmal ar det kultur som
lockar. Den summan kan jaimféras med kategorin natur, 7 procent.

For att bedoma kulturverksamheterna har vi utvecklat en ny
beddomningsmetod, fyrtornsskalan, som vilar pa fem kriterier och
resulterar i 0—3 stjarnor for en verksamhet, med inspiration fran Guide
Michelin. Analysen bygger pa en enkitstudie, observationer, intervjuer
och uppgifter fran nordvéstra Skdnes kommuner.

Ingen verksamhet bedoms leva upp till att vara ett kulturellt fyrtorn, det
vill sdga ar vird en egen lingre resa eller en lingre omvag. Daremot lyfter
vi fram fem verksamheter som upplevs vara mycket bra i sin kategori och
kinda i ndrregionen. Dessa dr Dunkers kulturhus, Sveriges keramikbygd,
Fredriksdalsteatern, Sofiero och Tycho Brahe-museet. Dessutom ger vi
ytterligare fem kulturverksamheter ett siarskilt omdomande.

Var férhoppning med denna utredning och rapport ar att resultaten ska
kunna ligga till en grund for en framatblickande diskussion, som
involverar samverkan med bestksnéring och samhillsplanering i stort.
Fem rekommendationer star som sirskilt underlag for detta. De tva forsta
rekommendationerna handlar om att fortsatta utveckla samarbeten och
tdnka i form av helhetsupplevelse; exempelvis nar det géller att fa turister
att hitta mellan olika kulturverksamheter.

De tre sista rekommendationerna handlar om att tdnka nytt. For det
forsta att paketera det befintliga pa nya och bittre sétt. For det andra att
analysera mélgrupper och finna for olika verksamheter nya sddana. For
det tredje att inte enbart utga fran det som finns — for att skapa och lyfta
kulturella fyrtorn kravs ocksa att tdnka helt nytt. Det innebar att pa allvar
vaga diskutera idéer som ar storslagna.

Vi vill betona att det finns mycket goda férutsattningar i just nordvastra
Skane. Dessa kan sammanfattas i ett mycket bra geografiskt lage i
kombination med en unik, tilltalande natur.
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Inledning

Kommunsamarbetet Skane Nordvist har gett Volante i uppdrag att
analysera potentialen hos nigra utvalda kulturinstitutioner,
verksamheter och evenemang att ni status som ett “kulturellt fyrtorn”.
Vad begreppet “kulturellt fyrtorn” star for kan tyckas vara intuitivt. Det
vill sdga ndgon form av kulturinstitution som pa négot sitt sticker ut och
ar uppskattat, valkiant och vilbesokt, kort och gott har det en stark
lyskraft. Samtidigt 4r begreppet “kulturellt fyrtorn” oetablerat och det
finns inte ndgon vedertagen definition av begreppet. I nésta avsnitt gar vi
in mer pé hur vi definierar ett kulturellt fyrtorn.

Uppdragets huvudfréga handlar om hur Skine Nordvist battre kan
marknadsfora regionen och locka besokare med hjilp av det kulturutbud
som finns i regionen. Att kultur har en stor dragningskraft ar
vialdokumenterat inom turismforskningen. Det finns en mangd studier
som visar att kulturverksamheter ar en viktig reseanledning och att de
genererar turistekonomiska effekter for exempelvis hotell, restauranger
och shopping dven om den enskilda kulturverksamheten kanske inte ar
en kassako i sig.

DA turismen ar central for uppdraget ar utgdngspunkten for rapporten ett
utifranperspektiv, det vill sdga den potentiella besokarens perspektiv. Det
innebar att rapporten i férsta hand utgar ifrdn hur de kulturverksamheter
som rapporten analyserar uppfattas innan sjilva besoket vid
verksamheten och i regionen.

Rapportforfattare ar Tobias Nielsén, kulturekonom och vd f6r
analysforetaget Volante, och Joakim Sterno, analytiker vid Volante. I de
fall som ”vi” anvénds i rapporten syftar det pa rapportforfattarna.

Rapportens disposition

I detta inledande kapitel redogors for uppdragets bakgrund och syfte
samt den metod som anvénts for att genomfora uppdraget. En kortare
beskrivning av Skdne Nordvist och Volante gors ocksa.

De tvéa foljande kapitlen kan sigas fordjupa utgangspunkterna for
utredningen. Det forsta av dessa tva kapitel definierar vad vi menar med
ett kulturellt fyrtorn. I nastféljande kapitel gors en redovisning av de
kulturinstitutioner som omfattas av denna utredning, vilket bygger pa en
inventering av kommunerna i Skéne Nordvast.

Kapitlet darefter ar det huvudsakliga avsnitt dar analysen av potentialen
hos de olika institutionerna diskuteras. Begreppet kulturellt fyrtorn
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operationaliseras och de olika institutionerna diskuteras efter olika
kriterier som ett kulturellt fyrtorn besitter enligt den definition som tagits
fram som en del av den hir utredningen. Detta kapitel avslutas med att
négra institutioner lyfts fram och varderas. Utredningen avslutas med en
sammanfattande diskussion kring analysens resultat.

Metod

Flera olika metoder har anvints for att analysera potentialen hos de
kulturverksamheter som kommunerna har valt ut.

¢ Enkiitstudie. En enkitstudie i form av en webbenkit har gjorts
med boende inom tvé timmar fradn nordvistra Skine och boende i
Stockholms lan. Enkéten syftar bland annat till att ta reda pa
kdnnedomen om nordvistra Skéne och de foreslagna
kulturverksamheterna.

e Intervjuer. Intervjuer med foretradare for foreslagna
kulturverksambheter.

e Observationer. Besok har gjorts vid ett flertal av de féreslagna
verksamheterna.

¢ Dokument- och webbstudier. Forskningsrapporter och andra
studier med koppling till framgangsrika besoksmal har studerats.
De foreslagna kulturverksamheternas webbplatser har studerats
da de har en séddan.

¢ Kvantitativ bedomning och stjiarnor. En kvantitativ
bedomningsram har tagits fram for att jamfora de olika
kulturverksamheterna med varandra.

Om Skane Nordvast

Skéne Nordvist ar ett samarbete mellan kommunerna Bjuv, Béstad,
Helsingborg, Héganis, Klippan, Landskrona, Perstorp, Svalév, Astorp,
Angelholm och Orkelljunga. Nir vi skriver “nordvistra Skdne” menar vi
dessa kommuner.

Syftet med samarbetet &r att driva gemensamma fragor som gynnar
regionen och verksamhetsidén ar att samarbeta for tillvaxt, effektivitet
och utveckling i kommunerna. Skane Nordvasts vision ar att regionen ska
upplevas som en sammanhéangande stad som ar en av norra Europas
mest kreativa och toleranta regioner.
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Samarbetet sker framst inom omrédena naringsliv, turism, infrastruktur,
kollektivtrafik, samhallsplanering, utbildning, boende, trygghetsfragor,
kultur, bibliotek, raiddningsverksamhet och personalutveckling.

Om Volante Research

Volante Research ar ett forskningsbaserat kunskapsforetag med visionen
att bidra till en klokare och roligare varld. Det sker genom att utveckla,
samla och sprida kunskap. Volante Research har 1dng erfarenhet av att
utreda och bevaka kulturekonomiska fragor.
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Utvardering av kulturella fyrtorn

Vad ir egentligen ett kulturellt fyrtorn? Det ir en friga som méste
besvaras innan det ar mojligt att utvardera vilka kulturinstitutioner i
nordvistra Skdne som har potential att bli just ett sidant. I
uppdragsbeskrivningen skriver kommunerna att kulturella fyrtorn

ar "[a]ttraktioner som gor en ort eller region kidnda, som i sig 4r en
reseanledning och vars kvalitet skapar en intern stolthet hos
medborgarna”. Som exempel lyfter kommunerna bland annat fram
Louisiana, Fotografiska, Vasamuseet och Savonlinna operafestival.

I det hir avsnittet listar vi en del kriterier som beskriver vad vi menar
med ett kulturellt fyrtorn. Dessa kriterier bygger pa en process med
uppdragsgivarna och pa egen forskning.

Vi har utvecklat denna analysram med hjilp av en enkitstudie, som ocksa
har varit viktig for att utvardera savil regionen som helhet som enskilda
verksambheter.

Innan vi gér in pé en definition av kulturella fyrtorn for vi en kortare
diskussion kring kulturturism. Detta ar en viktig utgadngspunkt for att vi
diskuterar kulturella fyrtorn frén forsta borjan.

Varfor ar kulturella fyrtorn viktiga?

Vill man forstd kulturverksamheters samhallsekonomiska betydelse ar
det viktigt att se dem i ett system snarare dn som enskilda verksamheter.
Maénga kulturverksamheter behover offentlig finansiering i ndgon
utstrackning. Att biljettintdkterna for exempelvis ett konstmuseum inte
ar tillrackliga for att det ska bara sig sjidlv innebar inte att museet inte
bidrar med vérden till en stad eller region.

En viktig del i ett systemtédnkande &r att erkdnna ekonomiska varden som
skapas da en kulturverksamhet lockar till sig besokare utifran, det vill
sdga turister, eller bidrar till 6kad livskvalitet for befintliga invanare.

Nir vil en besokare har kommit till en plats spenderar den pengar dven
pa sddant som inte har direkt koppling till kulturverksamheten som fick
den att &ka till platsen fran forsta borjan. Besokaren behover ocksé dta
och eventuellt sova 6ver. Dessutom &r det vanligt att turister passar pé att
shoppa nir de dr pa resa. Denna typ av konsumtion skulle alltsa inte ske
dir om det inte vore for kulturverksamheten som fick dem att beséka
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platsen fran borjan. Denna typ av resonemang kallas for den
turistekonomiska effekten av en kulturverksamhet.

Forskning visar ocksé kulturturister spenderar mer pengar idn den
genomsnittlige turisten. En forklaring till detta dr bland annat att
kulturturister tenderar att vara nagot dldre och dirmed tjaina mer an
andra turister. Vilket gor att de har mer pengar att rora sig med.
Dessutom tenderar de att stanna langre vid sitt besok.t

Att kulturverksamheter har en stor dragningskraft for att locka besokare
visar bland annat statistik fran Tillvaxtverkets besoksmaélsdatabas, dar
over 3 000 svenska besoksmal och deras 140 miljoner besok finns
registrerade. I en rapport framgéar att bes6ksmaélskategorierna museer,
konst och kulturminnen lockar 28 procent av alla bes6k. Dessutom kan
cirka hilften av besoken i kategorin evenemang knytas till
kulturhédndelser vilket innebér ytterligare 6 procent. Slutligen kan dven
en del besok i kategorin fasta scener & arenor laggas till, cirka 2 procent.

Totalt innebar det att for ungefar 36 procent av alla besok som finns
registrerade i besoksmalsdatabasen ar det kultur som lockar. Den
summan kan jaimforas med kategorin natur, 7 procent, eller kategorin
aktiviteter, 17 procent.2 Summan for kulturbesok ar dessutom lagt riknad
da besok till exempelvis néjesparker inte ar inrdknade vilka ofta har
konserter pa programmet.3

Ytterligare faktorer som bidrar till en kulturverksamhets
samhillsekonomiska betydelse ar bland annat deras symbolvirden och
sociala varden. Ett kulturellt fyrtorn kan vara viktigt som en symbol for
en plats eller region; det finns ménga sddana exempel i véarlden, till
exempel Louvren i Paris eller inte minst storslagna operahus i stader som
Kopenhamn, Oslo eller Sydney. Det ar da kulturverksamheterna som syns
pa vykorten.

Symboler for en plats ar ocksé ofta viktiga for lokalinvdnarna. Symboler
skapar sammanhang och kan rent konkret ge hjilp at att bidra till
kdnnedom och underlitta konversationer i andra sammanhang. Det ar till
exempel en anledning varfor aktiviteter for “Sverigefrimjande”

! American for the arts (2007), Arts and economic prosperity: The economic impact of nonprofit arts and
cultural organizations and their audiences, Ill. Ekos Consulting (2007), Understanding the impact of
cultural tourism in Cornwall, The Cornwall Arts

2 Kategorin aktiviteter &r bred och kan innehalla aktiviteter med kulturkoppling, dock enbart marginelit.
Kategorin utgors till 80 procent av bad, liftanlaggning och golf. Och resterande aktiviteter utgors framfor
allt av aktiviter som ridning, fiske, flottfarder och hus som Tom Tits och Universum.

® Tillvaxtverket (2011), Besoksmal i Sverige - analys av attraktivitet och regional utveckling under aren
1998 till 2008, Rapport 0078.
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genomfors — genom att "Sverige” stér for ndgot forenklas andra typer av
kontakter, 1 sévél politik som affarsliv.

Enkatstudie

En enkitstudie har genomforts med personer som bor i narliggande
omraden samt i Stockholms lan. Det ar viktigt for att fa en battre kunskap
om vilket utgangsliget dr idag. Det innebar ocksa att det ar majligt att
folja upp utvecklingen om nagra r for att se om och hur eventuella
satsningar forandrar kinnedomen.

Enkéten tar ocksa upp mer allménna fragor som beror kulturintresse och
faktorer som ar kopplade till turism. Vi har dock inte stéllt fragor om de
forslag som bestar av en vision och alltsd inte ir en existerande
kulturplats idag eller evenemang som inte dgt rum dnnu. Detta oavsett
om visionen eller en planerad satsning ar offentlig och har diskuterats i
media.

Bakgrund - respondenterna

Enkiten bygger pa svar fran 600 personer jimnt fordelade mellan boende
i fyra geografiska omréden. De tre forsta geografiska omradena ar
indelade efter den tid det tar fran huvudtitorten i en kommun att ta sig
till nordvistra Skane med bil och den fjdrde gruppen utgors av boende i
Stockholms lan.4

¢ Grannen. Den forsta gruppen svarande bor inom en halvtimmes
bilresa fran nordvistra Skane.

e Dagsbesiokaren kortare. Den andra gruppen bor mellan en
halvtimme och en timme.

e Dagsbesiokaren lingre. Den tredje gruppen bor mellan en och
tva timmars bilresa fran nordvistra Skéne.

¢ Stockholmaren. Den fjirde och sista gruppen svarande bor i
Stockholms lan.

Anledningen till dessa gruppindelningar &r att vi bedémer att upp till tva
timmar enkel vég ar en rimlig restid for en dagsutflykt men att det
samtidigt kraver olika typer av planering om besoksmalet ligger tio
minuter bort eller knappt tvd timmar. Att boende i Stockholms 14n ocksa
inkluderats som en egen grupp ar for att det ar en folkrik region, vilken
didrmed har stor representation som turister i 6vriga Sverige. Denna
grupp fungerar ocksa som en referenspunkt for de andra grupperna pa sa

* For att bedoma tidsavstandet anvandes Google kartors vagbeskrivningsfunktion.

10
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sdtt att de representerar personer som bor langst bort avdem som
tillfragats i enkéten.

Konsfordelningen for de svarande dr jaimn dér 50 procent 4r man
respektive kvinnor. Var femte, eller 20 procent, av de svarande ar i aldern
20-34 ar, 55 procent i dldern 35-64 ar och en fjardedel eller 25 procent ar
idldern 65-75 ar.

Kulturintresset

Som bakgrundsfragor till respondenterna har vi stallt fragor om deras
kulturintresse. Figur 1 redovisar intresset hos respondenterna for olika
typer av kulturaktiviteter. Att 14sa bocker ar den aktivitet som rankas
hogst av respondenterna. 44 procent anger att de ar mycket intresserade
av att ldsa bocker och 32 procent att de ar intresserade av det. Darefter
foljer att ga pa bio och museum. Minst intresse uppges for att ga pa
dansforestillningar och att spela data- och TV-spel. For det senare ar
dock skillnaden i svar stor beroende péa alder.

Figur 1: Kulturintresset hos respondenterna. Intresserade ar den andel som svarat
"Intresserad" eller "Mycket intresserad" och ointresserad utgors av de som svarat "Inte
intresserad" eller "Inte alls intresserad".
Lasa bocker
Ga pa bio
Ga pa museum
G3 pa teater
Fotografera
Ga pa rock- och popkonsert
Ga pa idrottsevenemang
Ga pa fotoutstallning
Ga pa konsert med klassisk musik
Spela data- och/eller TV-spel

Ga pa dansforestallning

0% 20% 40% 60% 80%

B Intresserad M Varken intresserad eller ointresserad M Qintresserad
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Svaren i ett sammanhang

Siffrorna 6ver hur vilkdnda regionens kulturinstitutioner ar behover
séttas i ett sammanhang. Darfor har vi fragat respondenterna om de
kanner till och besokt nagra andra kulturinstitutioner i Sverige och
Europa. Dessa fungerar som jamforelseobjekt.

Vi har valt ut nio kulturinstitutioner som vi antagit bor vara relativt
vilkdnda. Daribland Louvren, Tate Modern, Icehotel, Guggenheimmuseet
i Bilbao och Wanas konst. Som ett komplement till de nio
kulturinstitutionerna har vi lagt till Savonlinna operafestival som ett
exempel pa en institution med ett valdigt nischat omréade men som ocksé
ar varldskant inom detta omrade.

Kriterier

De kriterier som vi utgar ifran ar:

e Varumirke och kinnedom
e Dragningskraft

e  Unikhet

e Helhetsupplevelse

e  Grad av kultur och konstnarlig kvalitet

Dessa ska inte ses som 6msesidigt uteslutande, utan samverkar med
varandra. Kvalitet paverkar till exempel i hogsta grad saval
helhetsupplevelse som kidnnedom och dragningskraft. Snarare anvénder
vi dessa kriterier for att kunna resonera oss fram till huvudfragorna
huruvida det finns verksamheter i nordvéstra Skiane som kan ses som
kulturella fyrtorn, eller om det finns majligheter att utveckla saddana.

Varumarke och kinnedom

I begreppet “fyrtorn” ligger hog synlighet och stark lyskraft, d&ven fran
langt hall. Ett kulturellt fyrtorn utgor séledes ett starkt varumérke med en
hog kdnnedom bland allménheten. Liksom vid 6vriga kriterier ar
kdnnedomen om institutionen vid olika geografiska nivder beroende av
ambitionen med det kulturella fyrtornet.

Till ett starkt varumarke hor dven att det finns ett medieintresse for det
kulturella fyrtornet. Det rapporteras regelbundet om institutionen, &ven i
riksmedia och da och di i utlindsk press.

12
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Ett kulturellt fyrtorn dr dessutom viletablerat och det finns en
langsiktighet framat; en stabilitet. Man vet att fyren star dar, att det ar
mojligt att navigera efter den i en planering. Det kan Gversittas till att ett
kulturellt fyrtorn ar viletablerat, till exempel att potentiella besokare kan
planera ett besok till platsen i relativt god tid innan besoket sker. Det
géller oavsett om det dr en kulturverksamhet med ett specifikt hus som ar
Oppet dret om eller om det ar ett evenemang som ar aterkommande,
exempelvis en festival.s

Ju langre en kulturinstitution har funnits desto mer véletablerad ar den
och kinnedomen om den. Det ar ocksé bevis pé att det finns en trygg bas
av besokare och finansiering.

Hur ldnge en kulturinstitution har funnits ar ddremot inte avgérande for
om det kan bendmnas som ett kulturellt fyrtorn. Viktigare for denna
utredning r snarare den ambition kulturinstitutionen har framat i tiden
och hur pass l1angsiktigt de ser pa sin verksamhet. Ocksa ett nyetablerat
museum kan ha ett 1angsiktigt tdinkande i sin verksamhet.

Ett kulturellt fyrtorn med en hog grad av stabilitet innebar inte att det
maéste vara 6ppet aret om. Evenemang som olika festivaler kan upplevas
vara lika kinda och dterkommande som ett museum med 6ppettider aret
om. For besokarna ar det mojligt att planera exempelvis sin semester
efter att de vet om ungefar i tid nar evenemanget kommer ske.

Dragningskraft

Ett kulturellt fyrtorn har ménga besokare. Bade aterkommande besdkare
fran narregionen och besdkare mer langvaga ifran. I nordvastra Skénes
fall handlar det om att besokare kommer fran Goétaland, Sjélland,
Stockholm och Tyskland, och att turister som befinner sig i regionen vid
exempelvis kryssningar viljer att besoka det kulturella fyrtornet under
sitt besok i regionen, samt att norska sommarhusigare i Bohuslén eller
fler hollandska turister viljer att géra en utflykt.

Vad som framfor allt ligger i ordet dragningskraft ar i vilken grad
verksamheten kan ses som en reseanledning. Har méste vi jaimfora ett
kulturhus utan intride i ett tatbefolkat omréade (till exempel Kulturhuset i
Stockholm) med en verksamhet som ligger isolerat pa landsbygden (till
exempel Icehotel). Kulturhuset i Stockholm har 1dngt fler besokare, men

® Att det finns en langsiktighet i planeringen innebér inte heller att en verksamhet finns for evigt. Bland de
kulturella fyrtorn som namndes i det har uppdragets forsta beskrivning inkluderades Peace & Love,
musikfestivalen som gick i konkurs sommaren 2013. Planen var dock att Peace & Love skulle &ga rum,
saval i & som framat.

13
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vi vigar gissa — utan att ha studerat det narmare — att besokare till
Icehotel i hogre grad har just denna verksamhet som en reseanledning.

Vad far det da kosta? De flesta av respondenterna uppger att deras
budget vid en dagsutflykt i snitt uppgér till 500-999 kronor, se Figur 2.
Av respondenterna i enkitstudien uppgav 50 procent att kostnader ar
mycket viktig eller helt centralt for viljan att aka till ett besoksmal.

Figur 2: Respondenternas genomsnittliga budget for en dagsutflykt, inklusive maltider och
transport. Enbart for dem sjalva och familjebudget for de som har barn under 18 ar.
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Vad lockar? I enkitstudien frigade vi respondenterna om deras vilja att
resa for att besoka olika kulturverksamheter. Figur 3 visar den andel av
de svarande som svarat ja pa fradgan om de kan tdnka sig att resa tva
timmar enkel vag for att besoka ndgon av féljande typ av platser,
verksamheter eller evenemang. Vi frigade ocksa om respondenterna
under de senaste tolv manaderna akt utanfor sin kommun for att beséka
nédgon av samma kulturverksamheter. Deras svar redovisas i samma
figur.
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Figur 3: Andel av respondenterna som sager sig vara beredda att resa tva timmar enkel véag
i syfte att besoka foljande platser och andel som &kt utanfor sin kommun for att besoka
nagon av dessa platser de senaste tolv manaderna.

Nationalpark eller naturreservat

Kombination av kultur- och
naturupplevelse

Musikfestival

Museum

Teaterforestallning

"Arkitektur"

Filmfestival

Fotoutstallning

Ingen av platserna
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M Kan tanka sig resa tva timmar M Besokt utanfér kommunen

Vilken typ av mdlgrupp en kulturverksamhet véander sig till paverkar i
vilken utstrackning det sticker ut for en viss potentiell besokare. For olika
malgrupper ar olika kulturplatser intressanta.

For att ge ett exempel kan vi se pa i vilken utstrackning forslagen riktar
sig till familjer. 25 procent av respondenterna anser att det ar mycket
viktigt eller helt centralt att ett besoksmal ar familjevanligt.

Vilken mélgrupp en kulturverksamhet riktar sig till varierar och ar pa sa

satt inte ett grundlaggande kriterium for att utgora ett kulturellt fyrtorn.
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Det ar dock viktigt att vara medveten om vem kulturplatsen riktar sig till
for att kunna marknadsfora den pé ritt sitt.

Unikhet

Ett av de viktigaste kriterierna for ett kulturellt fyrtorn ar att det utgor en
unik upplevelse for besokaren. Det skapas framfor allt genom den
kulturella inriktning institutionen har. Det vill sdga att exempelvis ett
museum har utstédllningar som besokarna bara kan ta del av genom att
besoka just det museet.

Unikhet méste dock sattas i relation till vilket geografiskt omréde som
avses. Beroende pd ambition och resurser kan en kulturverksamhet
erbjuda en unik kulturell upplevelse i mer eller mindre hég utstrackning.
Exempelvis kan kulturverksamheten vara unik i regionen, nationellt, i
Europa eller i hela virlden.

Ett ytterligare satt som unikhet kan manifesteras pé ar genom den miljo
som kulturverksamheten befinner sig i. Det finns i detta fall alltsa
platsspecifika egenskaper som paverkar huruvida kulturverksamheten ar
ett kulturellt fyrtorn. Det kan exempelvis handla om att den naturmiljo i
vilken institutionen befinner sig bidrar till en unik upplevelse. P4 samma
sdtt kan ett stadslandskap bidra till den unika upplevelsen.

En viktig del av den unika upplevelsen ar kvaliteten, savil konstnarlig
kvalitet (se pa foljande sida) som kvalitet i alla detaljer som skapar en
helhetsupplevelse. Ett kulturellt fyrtorn stravar efter en hog kvalitet inom
sitt omrade. Det handlar ocksd om férvantningar fran publik om att veta
om att man far hogkvalitativ upplevelse vid sitt besok.

Helhetsupplevelse

Ett kulturellt fyrtorn ger besdkaren inte enbart kulturell upplevelse av
hog klass utan dven en god helhetsupplevelse av sitt besok. Det handlar
exempelvis om den omgivande miljon som kulturplatsen befinner sig i,
goda kommunikationer eller méjligheter att dta i samband med sitt
besok.

I enkitstudien fragade vi respondenterna vilken betydelse négra olika
kompletterande faktorer har for viljan att de ska resa till ett bes6ksmal.
Att det finns mojlighet att gora mer dn en sak vid bes6ksmalet ar en
faktor som relativt manga av respondenterna, 46 procent, ocksa anser ar
mycket viktigt eller helt centralt for viljan att resa till ett besoksmal.
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Figur 4: Férdelningen av hur viktigt respondenterna beddmer att det finns mer &n en sak att
gora ett besoksmal, procent.
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En slutsats vi kan dra av respondenternas svar ar att 6verlag anser mellan
30-50 procent att kompletterande faktorer/aktiviteter ar viktiga, varav ett
fatal anser det vara helt centralt. Ungefar lika manga av respondenterna
svarar att de varken ar viktiga eller oviktiga och 10-20 procent att de inte
ar viktiga. En tolkning av detta ar att kompletterande faktorer for de
flesta inte dr avgorande for att de ska aka till ett besoksmal men att det ar
positivt om de finns.

Att det finns tillgdng till bra restauranger ér en av de faktorer som flest
anser ar viktigt, 49 procent svarar att det 4r mycket viktigt eller helt
centralt, se Figur 5. Endast 15 procent anser att bra restauranger i
anslutning till kulturplatsen inte ar viktigt for deras vilja att besoka
platsen.

Utover mojligheten att dta ar ett annat exempel pa kompletterande
aktiviteter méjligheten att ta del av den omgivande miljon i samband
med kulturupplevelsen, 40 procent har svarat att detta ar viktigt for
bedémningen om de vill resa till ett besoksmal, se Figur 6. Dessutom
uppger 23 procent att de kan ténka sig att resa tva timmar for att besoka
ett museum eller liknande enbart pa grund av byggnadens arkitektur.
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Figur 5: Fordelningen av hur viktigt respondenterna bedémer att det finns tiligang till bra
restauranger i anslutning till ett beséksmal, procent.
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Figur 6:Férdelningen av hur viktigt respondenterna bedomer att bescksmalet befinner sig i
en intressant stads- eller naturmiljo, procent.
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En forutsittning for att en kulturinstitution ska locka en storre publik ar
att det finns goda maojligheter att ta sig till platsen, det vill siga goda
kommunikationer. Framfor allt 4r det mojligheten att ta sig med bil till
platsen som ar viktig. Bland respondenterna i enkiten uppger 54 procent
att vagar och parkering ar mycket viktigt eller helt centralt och endast 9
procent att det inte ar viktigt, se Figur 7. Motsvarande siffror for
kollektivtrafik dr 277 procent som anser det viktigt och 34 procent att det
inte ar viktigt, se Figur 8.
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Figur 7: Fordelningen av hur viktigt respondenterna beddmer att végar och parkering &r for
aka till ett besoksmal.
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Figur 8: Fordelningen av hur viktigt respondenterna bedémer att méjligheten att resa med
kollektivtrafik ar for aka till ett beséksmal.
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Tabell 1: Respondenternas bedémning av betydelsen av olika faktorer vid ett besoksmal.
Procent.

Varken
Inte viktigt
Helt séarskilt eller Mycket Helt Vet
oviktigt  viktigt oviktigt  viktigt centralt ej

Tillgdng till bra restauranger

Mer én en sak att gora
Familjevinligt
Kostnader vid besoksmalet

Omges av intressant natur- eller
stadslandskap

Plats for egen matsick

Mojlighet att ta sig till besoksmaélet
med kollektivtrafik

Vigar och parkering

Mgjlighet att 6vernatta i nirheten av
besoksmalet

Grad av kultur och konstnarlig kvalitet

Som begreppet antyder ar det den kulturella upplevelsen som lockar
besokare till ett kulturellt fyrtorn. Ett kulturellt fyrtorn kan dock ha fler
verksamheter men det ar kultur som utgor den centrala verksamheten.

Med kultur menar vi den typen av kultur och konst som avses i dagligt tal
och som féorekommer i dagspressens kulturdelar. Vi tar alltsa i denna
rapport inte ett brett antropologiskt perspektiv kring mansklig kultur.

For att en kulturverksamhet ska bed6mas som just ett kulturellt fyrtorn
bor den allménna associationen till verksamheten vara att det ar en
kulturverksamhet. P4 si sitt riacker det inte att det forekommer inslag av
kultur for att verksamheten ska uppnaé kriteriet att vara ett kulturellt

fyrtorn.

Fyrtornsskalan

For att bedoma i vilken utstrackning de foreslagna kulturverksamheterna
inordvéstra Skane uppfyller kriterierna har vi utvecklat en
bedomningsmetod, som vi kallar fyrtornsskalan. Metoden hamtar
inspiration frdn Guide Michelins betygssittning av restauranger med en,
tvé eller tre stjarnor.
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For att en kulturverksamhet ska kunna fa en eller fler stjarnor ar ett krav
att de nar upp till en grundldggande niva for samtliga kriterier vi har gatt
igenom ovan.

Vér utgdngspunkt ar:

* En stjidrna — en i narregionen mycket kind och i sin
kategori vildigt bra kulturverksamhet

* % Tva stjarnor — en nationellt kind verksamhet och en
utomordentlig upplevelse, vird en lingre omvag

* % % Tre stjarnor — en internationellt kind verksamhet och
en exceptionell upplevelse vird en egen resa

Som en jaimforelse har endast tva restauranger i Sverige tva stjarnor och
ytterligare elva restauranger en stjarna, enligt Guide Michelin.

Innebir detta att pd motsvarande sitt drygt tio kulturverksamheter i
Sverige skulle fa en eller fler stjarnor enligt var skala; och ingen tre
stjarnor? Nej, eftersom Michelinguiden, for Sveriges del, enbart
innehaller bedémningar i centrala ldgen i Stockholm och Gé6teborg.

Vi ser det som att ett kulturellt fyrtorn motsvarar tva eller tre stjarnor.
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Analys av nordvastra Skane

I det hir kapitlet utviarderar vi de olika forslag pé intressanta
kulturverksamheter kommunerna har tagit fram mot de kriterier som ett
kulturellt fyrtorn uppfyller, enligt foregdende kapitel. Kapitlet inleds med
en presentation av de kulturverksamheter som har valts ut for att
genomgé en mer djup analys, vilket utgor kapitlets huvudsakliga avsnitt.
Kapitlet innehéller dven redovisning av hur det férsta urvalet har gatt till
och avslutas med en bedémning av de utvalda verksamheterna.

Urval

Vi har valt ut fem av de foreslagna kulturverksamheterna vilka vi kommer
analysera djupare efter de kriterier som utgor ett kulturellt fyrtorn. De
utvalda kulturverksamheterna ar:

e Dunkers kulturhus

e Fredriksdalsteatern

e Sofiero slott och slottstradgard
e Sveriges keramikbygd

e Tycho Brahe-museet

Att vi valt att inte lyfta fram majoriteten av de féreslagna verksamheterna
innebdr inte att vi bedomer att de har en 1ag kvalitet eller dr ointressanta.
Vad det innebar ar att vi bedomer att utifrdn de forutsiattningar som
framkommit i denna utredning star de i dagslaget relativt 1angt ifrén att
vara en dragare av turister till regionen. Det vill siga att besokare
kommer till nordvastra Skéne pa grund av den enskilda
kulturverksamheten. I lokalsamhallet eller inom nordvistra Skane kan de
dock ha stor betydelse, men ur ett besokarperspektiv sticker de inte ut
tillrackligt for att vara reseanledningar i sig.

Anledningen till att vi bedomer att en kulturverksamhet inte har potential
att bli ett kulturellt fyrtorn beror pa en eller flera av foljande orsaker:
¢ Den huvudsakliga verksamheten utgors inte av kultur.

e Visionen eller en eventuell satsning ér for osiker. En
vision saknar en tydlig idé om vad verksamheten ska bestd av
och/eller att det saknas finansiering.
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e Verksamheten har en lag grad av unikhet. I nordvistra
Skane eller i flera andra regioner finns det snarlika verksamheter.
For en besokare sticker inte verksamheten ut mot de andra.

e Verksambheten ir for nischad. I motsatsen till en lg grad av
unikhet kan en verksamhet vara for smal for att nd en bredare
publik. Den publiken hittar dnd4 till verksamheten.

¢ Verksamheten ar inte tillriackligt vilkand. Verksamheten
ar inte tillrackligt valkand utanfér nordvéastra Skéne. I flera fall ar
en orsak till detta att verksamheten véander sig till
lokalbefolkningen.

e Verksamheten ar for liten. Antalet besokare ar inte
tillrackligt stort for att betraktas som ett kulturellt fyrtorn.

Diskussion utifran kriterier

I detta avsnitt gar vi igenom de olika kriterierna for ett kulturellt fyrtorn
och diskuterar hur vil de utvalda verksamheterna lever upp till dem.

Varumarke och kannedom

I enkiten har vi stillt frigor som beror bade nordvistra Skane och de
olika forslagen pa kulturverksamheter fran kommunerna. P& fragan om
respondenterna har besokt ndgon av kommunerna i nordvistra Skane
svarar 93 procent att de har gjort det ndgon gang i sitt liv. Om de besokt
nordvéastra Skéne de senaste tolv ménaderna ar motsvarande siffra 38
procent. Det skiljer sig ocksa relativt mycket 4t mellan vilka av
kommunerna i regionen som respondenterna besékt ndgon gang i sitt liv.
Fran att 26 procent besokt Svalov till att 9o procent besokt Helsingborg.

Som vintat har avstandet till regionen stor betydelse for om
respondenterna har besékt nordvastra Skéne eller inte. Ju langre ifran
regionen respondenterna bor, desto farre har besokt regionen. Av de
boende i Stockholms lén svarar 19 procent att de aldrig besokt regionen
och 71 procent svarar att de inte gjort det de senaste tolv ménaderna.

For att ta reda pa hur respondenterna uppfattar nordvistra Skane har vi
fragat dem hur val de haller med om olika pastdenden om regionen.
Respondenterna har fatt svara pa frigorna oavsett om de har besokt
regionen eller inte. De viktiga ar inte om de beskriver en verklighet utan
hur de uppfattar nordvistra Skane. Tabellen pa foljande sida redovisar
hur respondenterna har svarat.
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Tabell 2: Respondenternas svar hur val de stammer in i olika pastdenden om nordvéstra

Skane, procent.

Instimmer
inte alls

Vacker natur

Brett kulturutbud

Bra att besoka aret om
Utpriglad

sommarregion

Det finns mycket att
gora och besoka
Familjevinligt
Spidnnande
Intressant

Trakigt

Instimmer

Instimmer Vet

Instammer o 5 cvindigt  ef

Att nordvistra Skane har en vacker natur ar det pastdende som flest
instimmer i, 80 procent uppger att de "instimmer” eller “instimmer
fullstindigt”. Huruvida regionen har ett brett kulturutbud ar det
pastdende flest dr osdkra pa, 28 procent svarar att de inte vet och 27
procent svarar “varken eller”. 43 procent instimmer dock i att regionen
har ett brett kulturutbud och endast 1 procent héller inte med. En
tolkning ar att uppfattningen om att kulturutbudet inte ar sa vilkéant
utanfor regionen — vilket formedlas i uppdragsbeskrivningen — bekriftas.

Samtidigt ska man ocksa ha i atanke att 15-52 procent uppger att de inte
ar intresserade av olika kulturaktiviteter forutom att lisa bocker eller ga
pa bio. Svarande i de tva grupper som bor langst ifrdn, 1-2 timmar och i

Stockholms ldn, instimmer 36 procent i pastdendet att kulturutbudet ar
brett och 34 respektive 37 procent svarar att de inte vet.

Tabell 3 listar hur stor andel av respondenterna som kinner till de
utvalda kulturverksamheterna och hur stor andel som ocksa har besokt

dem.6

® For en tabell dver alla kulturverksamheter se Bilaga 3.
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Tabell 3: Procentandel av respondenterna som uppger att de kénner till och har besokt
(angiven inom parentes) ndgon av de utvalda kulturverksamheterna.

KULTURVERKSAMHET 1-2h Stockholm

85 (60) 55 (30)
2. Fredriksdalsteatern 58(25) | 74(43) | 66(31) i 48 (17) 43 (9)

1. Sofiero slott och slottstriadgard 73 (47)

3. Keramiskt center 50(29) | 51(29) | 53(32) | 50(29) 46 (26)
4. Tycho Brahe-museet 34@7) | 51(31) | 38(23) | 28(9) 19 (6)
5. Dunkers kulturhus 32(17) | 58(34) | 39(21) | 15(5) 18 (7)

Det rader relativt stora variationer mellan de olika verksamheterna.
Sofiero slott och slottstradgéird i Helsingborg har hogst andel svarande
som kéanner till platsen, 73 procent, och som har besokt platsen, 47
procent. Sofiero placerar sig hogst oberoende av frén vilket avsténd till
nordvastra Skane de svarande bor.

6 av 10 bland “grannarna” har besokt Sofiero, men siffran sjunker till 30—
36 procent pa ett avstdnd som kriver mer dn en timmes bilresa. Generellt
minskar kinnedomen om verksamheterna ju ldngre fran nordvéstra
Skane respondenten bor, vilket ar forvintat.

Intressant att notera ar att de tva grupper som bor ldngst bort fran
nordvistra Skine bittre kdnner till Keramiskt center 4n
Fredriksdalsteatern, och siffrorna ligger nira nivan for Sofiero. Sarskilt
stor dr skillnaden om man ser till de som svarar att de ocksé besokt
verksamheterna. En kommentar angéende siffrorna for Keramiskt center
behover dock tillaggas. Centret far anmérkningsvirda hoga siffror da det
bara har funnits i ett drygt ar och enligt platschefen har de inte gjort
sarskilt mycket marknadsforing. Sarskilt anméarkningsvart ar det for
Stockholmsgruppen dar 26 procent svarar att de besokt centret men
samtidigt har bara 19 procent svarat att de besokt nordvistra Skane de
senaste tolv manaderna. Siffrorna for Keramiskt center — for de tillresta —
bor darfor snarare Gversittas till kinnedomen om keramikbygden i stort
och gissningsvis framfor allt Hoganas design outlet, med en halv miljon
besokare arligen. Daremot tror vi att da nirregionen har tillfragats har de
svarat pa frigan om Keramiskt center specifikt.

Bland de tva grupper som bor niarmare nordvastra Skane ar Dunkers
kulturhus mer vilként och bland de nidrmast boende ocks& mer besokt dn
Tycho Brahe-museet. En forklaring till det kan vara att Dunkers lockar de
mer lokala bes6karna i storre utstrackning dn vad Tycho Brahe-museet
gor (inte minst sett till dterbesok). Tycho Brahe-museet har som vi
diskuterat ovan en hogre grad av unikhet dn Dunkers kulturhus och
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sticker pa sa satt kanske ut ndgot mer dé det geografiska omrédet
utvidgas.

FoOr att sétta in siffrorna i ett storre ssmmanhang har vi dven fragat
respondenterna hur vél de kianner till nigra kulturverksamheter i Sverige
och Europa, se Tabell 4.

Tabell 4: Procentandel av respondenterna som uppger att de kénner till och har besokt
(angiven inom parentes) n&gon av féljande referensverksamheter i Sverige och Europa.

KULTURVERKSAMHET Total <o,5h o0,5-1th 1-2h  Stockholm

1. Louvren i Paris, Frankrike 73 (37) | 77 (41) | 70 (29) i 64 (31) 81 (47)
2. Icehotel, Norrbotten 60(8) | 67(4) | 73(8) | 66(9) 71 (10)
3. Louisiana i Humlebaek, Danmark 64 (45) | 81(63) | 70 (52) | 53 (35) 50 (31)
4. Dalhalla, Dalarna 51(15) | 49 (11) | 45(10) | 43 (13) 66 (26)
5. Fotografiska, Stockholm 43 (22) | 38(17) | 29 (13) i 29(8) 77 (49)
6. Guggenheimmuseet i Bilbao, Spanien 40(4) | 39(2) | 38(5) | 34(2) 49 (5)
7. Tate Modern i London, England 38(18) | 39 (19) | 33(10) | 27 (12) 53 (31)
8. Wanas konst, Skane 22(14) | 35(25) i 32(23) i 11(6) 9(5)

9. Nordiska Akvarellmuseet, Bohuslin 20 (11) | 11(6) 12(9) i 44(23) 13 (6)

10. Savonlinna operafestival, Savonlinna, Finland E:J6J] 5 (0) 3(0) 7 (1) 15 (5)

Bland de verksamheter och institutioner som vi har som jamforelseobjekt
hamnar, inte ovéntat, Louvren i Paris hogst upp, vilket 73 procent siger
att de kanner till.

Wanas konst som fran ett skanskt perspektiv kanske upplevs som vilkéant
och som engagerar varldskidnda konstnérer ar relativt okant bland de som
bor 1—2 timmar frén nordvistra Skéne eller i Stockholms ldn.7 Betydligt
mindre kint dn de utvalda kulturverksamheterna. Bland de svarande som
bor narmare nordvistra Skane, <0,5 timmar eller 0,5—1 timme ifran, ar
kinnedomen om Wanas motsvarande Fredriksdals museum och
tradgard.

Intressant att notera ar ocksa att for Icehotel, Dalhalla och Guggenheim
Bilbao ar kinnedomen om verksamheterna betydligt hogre dn de som
faktiskt har besokt dem. Ingen av verksamheterna i nordvastra Skane
visar upp liknande siffror.

" Wanas ligger i Ostra géinge kommun vilket finns inom gruppen 0,5-1h frdn nordvastra Skane.
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Varfor kinnedomen om Akvarellmuseet 6kar pa 1—2 timmars avstind
fradn nordvéstra Skéne kan troligtvis forklaras av att manga som svarat
bland dessa bor relativt nirmare Tjorn dar museet ligger. P4 motsvarande
satt forklaras varfor Fotografiska museet i Stockholm ar s mycket mer
relativt ként for stockholmarna.

Alla de utvalda kulturverksamheterna ar véletablerade. For potentiella
besokare ar det alltsa enkelt att planera ett besok till de verksamheter
som vi analyserar hdr — en 1angsiktighet och stabilitet finns.

Gemensamt for de utvalda kulturverksamheterna ar att de ar igdng aret
om eller &tminstone 6ver hela sdsonger. De utgor inga punktinsatser
under en kort begransad period, likt exempelvis en festival.

I?nk’eitstudien ar det tyd]igt att Figur 9: Stabilitet. Sedan 1966
kénnedomen om de olika har Fredriksdalsteatern spelat
kulturverksamheterna i nordvéstra Skéne teater i nuvarande form.

som dr 6ppna aret om, eller under sdsong,
generellt sett har en hogre grad av
kidnnedom an de arrangemang som sker
som en punktinsats under aret. En orsak till
detta skulle kunna vara att evenemang som
Dromljus och Passage gatuteaterfestival
framst har riktat sig till den lokala
befolkningen. Dromljus har dessutom bara
arrangerats en gang. For det behover inte
vara sa att enstaka evenemang aldrig blir
kiinda — p4 andra sidan Oresund miirks till
exempel Roskildefestivalen som i form av
en festival dnd& ar mycket ként.

Dragningskraft

Skillnaden mellan de utvalda kulturverksamheterna ar stor nér det giller
hur stor publik de har idag. Fran strax under 30 000 besok vid Tycho
Brahe-museet till 600 000 besok vid Sveriges keramikbygd, se Figur 10.

Avgorande for de skiftande besokssiffrorna ar verksamheternas
inriktning och huruvida det kostar att besoka dem eller inte; se sirskilt
apropa Dunkers och keramikbygden i Figur 11. Detta &r viktigt att komma
ihag i samband med en jamforelse mellan de olika forslagen.
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Figur 10: Totalt antal besok vid de utvalda kulturverksamheterna, 2012.
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Figur 11: Antal betalande besok vid de utvalda kulturverksamheterna 2012.
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For att underlitta jamforelser kan kulturverksamheterna delas in tre
huvudsakliga kategorier efter hur de vinder sig till en publik. Jimforelser
kan déarefter goras inom de olika grupperna.

1. Fri entré i offentlig miljé. Denna grupp utgors av
verksamheter som ar gratis och som sker dar folk befinner sig till
vardags. De kriver ett ldgt engagemang fran besokarna.

o Ingen av de utvalda verksamheterna placerar sig har.

2. Fri entré i dedikerad miljé. Denna grupp av verksamheter
har ocksé en fri entré men platsen utgor inte en del av det
offentliga rummet pa samma sitt som den forsta gruppen. Dessa
platser kraver ett nagot hogre engagemang fran besokaren.
Verksamheter i denna kategori ar:

o Dunkers och Sveriges keramikbygd.
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3. Verksamhet med entréavgift. Denna grupp utgors av
verksamheter som tar en avgift for att besokaren ska kunna ta del
av kulturutbudet. Det kriver storst engagemang frin besokaren.
Verksamheter i denna kategori ar:

o Fredriksdalsteatern, Sofiero slott och slottstradgard och
Tycho Brahe-museet.

Det ar naturligt att verksamheterna i kategori 2 har ett storre antal
besokare dn dem i kategori 3. Bland de utvalda kulturverksamheterna
sticker Sveriges keramikbygd ut med 600 000 besok ar 2012. Av dessa
besok gjordes dock 500 000 i littalas outletforsiljning. I vilken
utstrackning det kan sigas vara kulturbesok diskuteras senare i rapporten
i avsnittet "Grad av kultur”. Statistiken som visar 30 000 betalande besok
i Sveriges keramikbygd utgors av besok vid Hoganas museum. Till
Keramiskt center ar det fri entré.

De dryga 225 000 besok i Dunkers kulturhus som redovisas i Figur 10 ar
besok i utstillningarna. Genom dorrarna vid Dunkers passerade drygt
588 000 ar 2012.

I kategori 3 med verksamheter med entréavgift sticker Sofiero slott och
slottstradgard ut med drygt 98 000 betalande besokare 2012. Direfter
kommer Fredriksdalsteatern med strax under 53 000 besok. Tycho
Brahe-museet hade drygt 29 000 besok.

Vilken typ av méalgrupp en kulturverksamhet viander sig till paverkar i
vilken utstrackning det sticker ut f6r en viss potentiell besokare. For olika
malgrupper ar olika kulturplatser intressanta.

For att ge ett exempel kan vi se pa i vilken utstriackning verksamheterna
riktar sig till familjer. I Tabell 1 framgar att 25 procent av respondenterna
anser att det ar mycket viktigt eller helt centralt att ett besoksmal ar
familjevanligt. For denna grupp kanske Tycho Brahe-museet, med sin
profilering mot barnfamiljer, sticker ut som ett mycket attraktivt
besoksmal medan Sveriges keramikbygd kanske inte gor det i samma
utstrackning.

Aven om vi i kriteriegenomgéangen skriver att val av malgrupp inte r ett
grundlaggande kriterium for ett kulturellt fyrtorn ar det en aspekt som ar
vard att papeka. Ett kulturellt fyrtorn behover vara kiant for en stérre
malgrupp dn enbart for dem med ett smalt intresse.
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Unikhet

Alla de utvalda kulturverksamheterna ar i viss man unika da de behandlar
en specifik sak i en specifik milj6. Dock ar platsen inte nédvandigtvis unik
om man betraktar den ur en besGkares perspektiv, det vill siga ndgot som
sticker ut ur mangden redan innan personen har gjort ett besok.

Ett par av verksamheterna har en hog grad av unikhet pd grund av de har
en relativt smal nisch. Fredriksdalsteatern ar den ledande teatern i
Sverige nar det giller den tydliga genren av lustspel eller "buskis”. Tycho
Brahe-museet ar ocksé en kulturverksamhet med en tydlig nisch da
museet ar uppbyggt kring en historisk person. I ett utokat geografiskt
perspektiv finns det konkurrerande vetenskapsinriktade
kulturverksamheter. Dessutom finns forstas en mingd andra museer som
for en besokare fungerar pa ungefar samma sétt. Vad som daremot skiljer
ut Tycho Brahe-museet, exempelvis, ar miljon och laget pa Ven; vilket vi
diskuterar mer i samband med kriteriet helhetsupplevelse.

Sveriges keramikbygd med centrum i Héganas ar unikt med sin historiska
koppling i regionen och dven pé nationellt plan. Starkast konkurrens om
den keramikintresserade besckaren i Sverige dr de verksamheter som
utgar ifrin det industrihistoriska arvet i omrédet kring Gustavsberg. Aven
har finns outletforsiljning. Glasriket har dessutom ett narliggande
erbjudande, men dels ar produkten en annan och dels ar Glasriket inte
lika geografiskt samlat.

Graden av unikhet ar dock nagot ldgre for Sofiero slott och slottstradgard.
Mest unikt ar de kulturhistoriska virdena. I Skéne finns det flera andra
liknande historiskt intressanta slott som bedriver nagon form av
kulturaktiviteter. Som forslag i denna rapport har nimnts Tomarps
kungsgard och tillaggas kan bland annat Torups slott och Borgeby,
utanfor Lund.

Dunkers kulturhus har ocksé en lagre grad av unikhet dn de forsta fyra
verksamheterna, eftersom storre kulturhus finns pé ett flertal platser i
savil Sverige som utomlands. I nordvistra Skane finns det dock inte ett
allmént kulturhus med det utbud som Dunkers erbjuder.

Unikhet dr ocksé kopplat till kvaliteten i det som erbjuds. Dels for
helhetsupplevelsen, dels sett till den konstnarliga kvaliteten (1as mer i
kommande avsnitt).

Helhetsupplevelse

Helhetsupplevelsen for ett besok vid en kulturverksamhet borjar med

transporten till besoksmalet. Att ta sig runt i nordvéstra Skéne ar relativt

enkelt si lange besdkaren har tillgang till bil. Avstdnden &r relativt korta
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vilket innebar att potentiella besokare kan gora flera besok under en
kortare resa. P4 sa siatt kan mangden kulturverksamheter lysa starkare
ihop &n vad de gor enskilt. Dessutom behdver besokaren inte
nodvindigtvis bo i direkt anslutning till kulturverksamheten.

Med kollektivtrafik ar det ndgot svarare och kraver en storre planering.
Skénetrafiken har dock ett relativt vil utbyggt kollektivtrafiknat, sarskilt
kring de kulturverksamheter som ligger lings med Oresundstigens och
Pagatagens linjer. Landskrona, och darmed Ven, ligger till exempel
ypperligt val till i forhallande till besékare frén Malm6 och Lund (och for
den delen K6penhamn).

De utvalda kulturverksamheterna ligger 1angs med storre vagar dit det
fran flera hall gar att ta sig relativt snabbt bade med bil och
kollektivtrafik. Till Ven méste givetvis dven en bét tas for att nd Tycho
Brahe-museet.

Nista steg for att ta sig till verksamheterna handlar bland annat om att
forsta vart man som besokare ska, da skyltning kan underlitta. I Hoganis
upplever vi att det ar sérskilt forvillande. Vid alla(!) vara besok — dven
fore den hir utredningen — har vi kort fel och inte forstétt hur de
intressanta "keramikbestksmalen” hanger ihop. Upplevelsen ar att det
inte skyltas alls, forsent eller felaktigt. Utan egen bil blir det dnnu svarare
da kollektivtrafik inte erbjuds mellan relevanta delar. Helhetsupplevelsen
stors ocksa av en spretighet mellan det vilbehallna industri- och
kulturarvet & ena sidan, och nybyggnation i en helt annan anda 4 andra
sidan.

. . . Figur 12: Affisch angéende "Den stora
Om vi ser pd helhetsupplevelsen nir tradgardsfesten” pa Sofiero vid Saluhallen

det giller att besoka nordvéstra Skdne  och Magasin 36 i Hoganas.
sa ar inte kénslan att man latt hittar
eller far information om andra
intressanta besoksmaél och
verksamheter. P4 saluhallen i
Ho6ganés hittar vi visserligen en
affisch om tradgardsmassan pa
Sofiero, men det ar ett undantag.

DEN STORA |
TBADGARDS
FESTEN

En potentiell fordel framét for
nordvéastra Skanes position jamfort
med flera andra regioner i Sverige ar
att det dr néra till 6vriga norra
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Europa. Det dr fortfarande en klar majoritet av de internationella
turisterna i Sverige som kommer fran centrala Europa dven om det skett
en 6kning av mer ldngviga internationella turister.8

Vi har enbart 6versiktligt observerat hur utldndska turister tar sig fram,
och kan konstatera att information och material pa engelska ar sparsamt.
Det giller generellt, men inte minst for en utlandsk besokare, att det
kravs god egen research pa forhand for att kunna orientera sig mellan det
som nordvéstra Skéne erbjuder.

*X*

Figur 13: Sofiero slott, férberedelser infér "Den Helhetsupplevelsen ar dock som tydligast
stora tradgéardsfesten 2013". nar det giller vilka ytterligare
kompletterande aktiviteter som finns vid
kulturverksamheten och den omgivande
miljon.

Sofiero slott och slottstradgard ar ett
exempel dar arkitekturen och den
omgivande parken spelar en stor roll for
besoket som helhet utéver att ta del av
kulturverksamheter pad omradet, se Figur
13. I foregaende kapitel kunde vi ocksé se
att en kombination av kultur- och
naturupplevelse var en av de attraktioner
som respondenterna uppskattade mest. I
detta fall ar den omgivande miljon sarskilt
central da den utgor en stor del av hela
verksamheten — och, ar antagandet, av
upplevelsen for en besokare, vilket ar
tydligt da en entréavgift tas ut for att
komma in i parken.

Forutom for Sofiero bidrar den omgivande miljon sarskilt vid Tycho
Brahe-museet som ligger i vacker naturmiljé pa Ven, se Figur 14. Till
detta besok ska dven batresan dit ldggas till upplevelsen vilket ocksa ar en
del av attraktionen som manga uppskattar.

® Tillvaxtverket (2013), Fakta om svensk turism 2012.
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Figur 14: Bild fran vattnet 6ver Ven.

Huset till Dunkers kulturhus har &dven en intressant arkitektur som bidrar
till helhetsupplevelsen, se Figur 15. I foregdende kapitel framgick att fler
in var femte respondent kunde ténka sig att resa tva timmar till ett
museum eller liknande pa grund av byggnadens arkitektur snarare 4n
byggnadens innehall. Vid Dunkers ar ocksé vattnet narvarande pé ett sitt
som forstarker helhetsupplevelsen.

Figur 15: Stilstudie éver Dunkers kulturhus karaktaristiska arkitektur.

Att den omgivande miljon ar vacker eller intressant pa annat satt ar inte
enbart en del i hur den péverkar helhetsupplevelsen.
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Figur 16: Saluhallen i Héganas. Hur vil omgivningen samspelar
verksamhetsmaéssigt har ocksé
betydelse. Tillgangen till bra
restauranger i samband med ett
besoksmal ar ndgot som forstarker
helhetsupplevelsen for ménga
besokare. Av de utvalda
besoksmalen ar det sarskilt Sofiero,
| Dunkers och Sveriges keramikbygd
som sticker ut. Restaurangen vid
Sofiero dr omtalad och ett
| besoksmal i sig. Likasa ar
. Saluhallen i Hoéganis nagot som
forstarker upplevelsen av besoket i
keramikbygden, se Figur 16.
Dessutom har saluhallen en direkt
koppling till keramikbygden da
dess lokaler ar gamla fabrikslokaler
till Hoéganés keramik.

Grad av kultur och konstnarlig kvalitet

For Dunkers kulturhus och Fredriksdalsteatern ar det en tydlig inriktning
mot kultur och konstnarlig verksamhet som de bedriver. For de 6vriga tre
utvalda verksamheterna kan graden av kultur och framfér allt graden av
konstnarlighet diskuteras om det utgor den huvudsakliga inriktningen for
verksamheten.

Tycho Brahe-museet ir i grunden en kulturverksamhet da det ar ett
museum. P4 sa satt faller det inte utanfér vad som kan kategoriseras som
ett kulturellt fyrtorn. Med sin vetenskapliga inriktning ar dock den
konstnirliga graden vid museet relativt 1dg. Museet ar inte av den typ dar
en utstillning recenseras i dagspressen.

Vid Sofiero slott och tradgard ar kultur och konst helt klart en del av
verksamheten genom bland annat konstutstéllningar och konserter, men
samtidigt 4r andra typer av evenemang framtriadande pa hemsidan,
framfor allt kring tradgard. Slottet och parken i sig ar dock en viktig del
av verksamheten, med bland annat guidade turer, vilket utgor en
verksamhet inriktad mot den kulturarvsintresserade besokaren.

En del kulturinslag i parken som exempelvis skulpturer starker
besokarens upplevelse att Sofiero ar en kulturplats, se Figur 17. Daremot
har inte skulpturerna samma centrala, barande roll som de exempelvis
har vid Wanas konst eller Pilane skulptur pa Tjorn. Skulpturerna i Sofiero
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slottspark upplevs snarare som statyer eller utsmyckning av en offentlig
milj6 &n en konstutstéllning, som ar fallet vid Wanas och Pilane.

Tidigare i rapporten tog vi upp att en mycket stor del av besoken i
Sveriges keramikbygd utgors av besok i Iittalas outletférsaljning. Det gar
att ifrigasitta i vilken utstrackning en besokare sjilv upplever att de
besoker en kulturverksamhet nar de handlar dar.

P& samma sétt som den omgivande miljon kan stirka helhetsupplevelsen
kan den ocksa forsvaga upplevelsen av att bes6ksmalet ar just ett
kulturellt fyrtorn, vilket ocksa sker i omradet kring Keramiskt center. Det
omgivande outletomrédet ger associationer till shopping generellt
snarare dn en kulturupplevelse. Figur 18 visar hur besékaren moéts av
Keramiskt centers entré — eller snarare inte mots, eftersom den knappt
syns i relation till annan skyltning. Figur 19 visar skyltningen vid
omrédet. Platschefen pa Keramiskt center beskriver ocksa svirigheter
med att samverka mellan aktérerna kring bland annat skyltningen. "Det
har funnits en grupp med representanter fran de olika verksamheterna
for att diskutera omradets utveckling, men den har lagts ned.”

Den kulturella inramningen har stor potential att, och bor, starkas for att
Sveriges keramikbygd ska uppfattas som ett kulturellt fyrtorn och inte
utgora en kulturell fernissa for handeln. Det har handlar inte om kultur
for sin egen skull, utan ockséa fran ett handelsperspektiv: om inte
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kulturhistorien och den lokala forankringen ar narvarande, finns det litet
som knyter outlet-handeln just till Héganas.

Vi har i det hir avsnittet inte heller resonerat om keramikbygden utanfor
Hoganés tatort, mycket eftersom kopplingen kénns svag utifran ett besok
i Hoganas.

Det ingar inte i vart uppdrag att bedoma den konstnérliga kvaliteten i sig.
Vi later darfor bedomningen av den konstnarliga kvaliteteten stanna vid i
vilken utstrackning en potentiell besokare kan fa en likvardig upplevelse i
regionen, landet och internationellt. Den upplevda kvaliteten hianger
ocksé ihop med vilken malgrupp som verksamheten riktar sig mot;
barnkultur eller buskis av hég klass i sin genre bedoms inte nédvandigtvis
lika hogt utifrdn andra vardeskalor. Andra parametrar som hor ihop med
kvalitet 4r kinnedom och dragningskraft. Utan kvalitet skulle lyskraften
for ett kulturellt fyrtorn vara betydligt svagare.

Figur 18: Entrén till Keramiskt center ligger i gamla fabriken till Hoganas Keramik, men
kommer i skymundan av stora outlet-butiker.

{ )
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Figur 19: Skyltningen till omradet kring Keramiskt center. Kulturellt fyrtorn eller
handelscentrum?

Bedomning

Med det foregdende avsnittets analys utifrdn de olika kriterierna som
bakgrund gor vi i detta avsnitt en bedomning av de sex
kulturverksamheterna enligt fyrtornsskalan. Bedomningen bestar av dels
en kvantitativ del och dels en kvalitativ motivering.

For att aterkoppla till analysramen hamtar vi inspiration till var skala
fran Guide Michelins betygssattning av restauranger med en, tv eller tre
stjarnor. Vara utgdngspunkter ar:

* En stjdrna — en i narregionen mycket kidnd och i sin
kategori vildigt bra kulturverksamhet

* % Tva stjarnor — en nationellt kind verksamhet och en
utomordentlig upplevelse, vard en langre omvig

* % & Tre stjdrnor — en internationellt kind verksamhet och
en exceptionell upplevelse vird en egen resa
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Slutsatsen utifrén de kommande sidorna ar att ingen verksamhet nér upp
till att ses som ett kulturellt fyrtorn idag, det vill sdga far tva eller tre
stjarnor.9

Fredriksdalsteatern

Bedomning: * En stjirna.

Motivering: Fredriksdalsteatern &r en sedan léng tid tillbaka en
véletablerad teater med en tydlig malgrupp. Nagon teater i liknande
genre finns inte i Sverige med samma grad av inarbetat varumairke och
inriktning. Teatern ligger i en fin miljé men har potential att starka
kopplingen till den omgivande verksamheten och besokarens
helhetsupplevelse. For internationella besokare har dock inte teatern
potential att bli ett kulturellt fyrtorn.

Sofiero slott och slottstradgard

Bedomning: * En svag stjarna.

Motivering: Sofiero far en svag stjarna framfor allt for att det utgor en
intressant helhetsupplevelse i en kulturhistorisk viktig milj6. Sofiero
sticker ocksa ut kraftigt nar det géller kinnedomen om verksamheten.

Tycho Brahe-museet

Bedomning: Ingen stjarna.

Motivering: Museet ir utvalt framfor allt for den attraktiva
helhetsupplevelsen ett besok vid museet &r. Det giller alltifran batfarden
till museet, den omgivande miljon pa Ven och museiverksamheten.
Framfor allt 4r den en upplevelse som kan intressera breda méalgrupper
av besokare och framfor allt familjer. Graden av konstnarlighet dr dock
l14g vilket gor att museet inte riktigt lever upp till en stjarna.

Sveriges keramikbyqd

Bedomning: * En svag stjarna.

Motivering: Sveriges keramikbygd har en unik industrihistoria och
utgor dven ett kulturellt uttryck som intresserar manga, det finns ett
generellt 6kande intresse for design och konsthantverk. Vad som behover
starkas ar helhetsupplevelsen liksom den kulturella och konstnirliga
kopplingen och upplevelsen av att det verkligen dr en gemensam bygd. I

° Minns att endast tva restauranger av de som testats i Sverige (det vill sdga enbart i Stockholm eller i
Goteborg) har fatt tva restaurangstjarnor av Guide Michelin.
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dagslaget tar Hoganas design outlet en stor del av uppméarksamheten
ifran de kulturella aspekterna.

Da Hoganas utgor centrum for keramikbygden behover kopplingen
mellan de tre omradena ocksé stirkas. I dagsldget ar var bedomning att
utbytet mellan Keramiskt center, Hogands museum och Magasin 36
relativt begransat. Nyckelord framat ar information, helhetstank och vard
av kulturellt kapital.

Dunkers kulturhus

Bedomning: * En stjirna.

Motivering: Dunkers kulturhus ar framfor allt viktigt i regionen, men
lockar dven besokare utifran, framfor allt frin de ndrmast omgivande
regionerna. Kulturhuset ar ett viktigt nav for flera intressanta
kulturverksamheter som kanske inte i sig sjdlva lever upp till kriterier att
vara ett kulturellt fyrtorn men som starker Dunkers position.
Helhetsupplevelsen stiarks ockséa av husets unika arkitektur,
angransande “vacker utsikt” 6ver vattnet och det kulturkvarter med
omgivande verksamheter som Dunkers ar en del av, det vill saga
Helsingborgs symfoniorkester och Helsingborgs stadsteater. Detta
samlade kulturcentrum eller -kvarter ar tydligt for en besékare, men vi
upplever inte att det 4r ndgot som helsingborgarna sjilva tanker pa (eller
marknadsfor).

Forsta urval

I detta avsnitt redovisar vi varfor vi har valt ut fem stycken verksamheter
att fokusera analysen pa i féregdende avsnitt. Vi klargor ocksé vilka
orsaker som ligger bakom att vi bedomer att de 6vriga foreslagna
verksamheterna i dagsldget inte ser ut att ha potential att bli ett kulturellt
fyrtorn. Avsnittet avslutas med nagra institutioner som vi dock vill ge ett
sarskilt omnadmnande.

Rankning av verksamheterna

Pa foljande sida listar vi en tabell ddr vi har kvantifierat bedomningen av
de foreslagna kulturverksamheterna. I indexet ar kriterierna kdnnedom,
dragningskraft och stabilitet sammanslagna och bendmns som
kdnnedom. Pa samma sétt ar unikhet och helhetsupplevelse
sammanslagna och bildar kriteriet unik upplevelse. For varje kriterium
kan en verksamhet f4 0-3 poang. Maximal poing ar saledes 9.
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Overgripande analys

De kulturverksamheter vi sarskilt valt att lyfta fram uppfyller en
grundlaggande niva nir det giller samtliga kriterier for ett kulturellt
fyrtorn. Det grundldggande kravet innebir att de fitt minst ett podng i
samtliga kriterier. Direfter valde vi ut de fem hogst rankade
verksamheterna, vilka vi i tidigare avsnitt analyserade mer djupgéende.
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Tabell 5: Ranking av de foreslagna kulturverksamheterna.
Kinnedom s i av kl.lltur och Totalpoing
upplevelse konstnirlighet
Dunkers kulturhus 5 > 2 6
Fredriksdalsteatern > 2 2 6
lottstradgard : 2 : :
Sveriges keramikbygd 2 o 1 5
Tycho Brahe-museet 2 2 1 5
Sveriges fotohistoriska o 5 > 4
museum
Soderasens nationalpark > o 0 4
Landskrona konsthall 1 1 2 4
Landskrona museum 1 1 2 4
Passage 1 1 2 4
Pumphuset 1 1 2 4
KoPstrundan i nordviistra ) ) 5 4
Skéane
Fl:gdrjksdals museum och 5 . 1 4
tradgardar
Ingeborrarps friluftsmuseum 1 o 5 3
Kiarnan 2 0 1 3
Jirnvigens museum 1 1 1 3
Angelholms hembygdspark > 0 1 3
Dromljus 1 1 1 3
Bibus.se 2014 0 1 1 2
Tomarps kungsgard o 1 1 2
Gruvmuseum 1 0 1 2
Residenscenter o ) 2 2
Landskrona tridgardsgille 1 0 1 2
Bruksmuseikluster* o 0 1 1
Vision Ljungbyhed* 0 0 1 1
Stenbrott i Astorp* o ) 1 1

*Foljande verksamheter ar visioner som har kommit mer eller mindre
langt i att realiseras.
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Mojlig potential framat sarskilt omndmnande

Det ar ndgra verksamheter vi skulle vilja lyfta fram i ett sarskilt
omnadmnande dven om vi inte bedomer att de i dagslaget uppfyller de
grundlaggande kriterierna for att ses som kulturellt fyrtorn i sig sjdlva.
Daremot kan de med fordel ses som komplement till varandra och som en
del i “totalerbjudandet” som nordvistra Skane har.

Dessa ar:

¢ Landskrona konsthall. Konsthallen erbjuder en intressant
omgivande milj6 och utstillningar. I dagsldget bedomer vi att
konsthallen inte ar tillrackligt valkand for att vara i narheten av
att ses som ett fyrtorn.

¢ Pumphuset. En intressant konsthall som erbjuder en vacker
miljo och helhetsupplevelse. Kinnedomen ar dock for 1ag for att
det skulle na upp till de grundldggande kriterierna for ett
kulturellt fyrtorn.

¢ Jiarnviagens museum. Ett kul och intressant museum, framf6r
allt for familjer med yngre barn. Vi bedomer dock att det inte ar
tillrackligt valkant idag och att det utifran sin specialisering har
svart att nd en storre grupp besokare.

¢ Konstrundan i nordviistra Skane. Konstrundor har en
potential att locka besokare, framfor allt frin de nirliggande
kommunerna. Konstrundan ar dock idag inte tillrackligt valkand
eller unik. Fran ett utifrinperspektiv ar Ostra Skines
konstnarsgilles konstrunda mer kdnd och marknadsford.

¢ Sveriges fotohistoriska museum. Museet har potential att
bli en unik samlingsplats for fotografi i sédra Sverige. Det finns
ett 6kat intresse for fotografi som konstform i Sverige och
Europa. Vi vill dock papeka att vi bedomer att det kommer vara
avgorande att museet etablerar en egen identitet, fri fran
Landskrona museum, for att museet ska bli ett kulturellt fyrtorn.
Framfor allt innebéar det att museet far egna lokaler, eventuellt
ihop med Landskrona konsthall.
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Rekommendationer

Aterblick

Syftet med den hir underlagsrapporten har varit att besvara tvé
huvudsakliga fragor.

1. Finns det ndgra kulturella fyrtorn i nordvastra Skane?

2. Ochi sa fall vilka ar dessa kulturella fyrtorn?

En bakomliggande friga som har varit en viktig del i utredningen &r ocksa
att besvara frigan om vad som utgor ett kulturellt fyrtorn? I utredningen
har vi tagit fram kriterier och en metod for att kunna bedéma i vilken
utstrackning en kulturverksamhet kan sigas vara ett kulturellt fyrtorn.

Vi har valt att besvara fraga 1 utifran en glidande skala, med inspiration
fran Guide Michelin-stjarnorna, dir tva eller tre stjarnor motsvarar ett
kulturellt fyrtorn. Sa vart korta svar pa frdga 1, om det finns nagra
kulturella fyrtorn i regionen, ar “nej”.

Av de 26 forslag som vi i den hir rapporten har analyserat ar det inget
som sticker ut som ett sjilvklart kulturellt fyrtorn. Med detta sagt innebar
det inte att vi bedomer att det inte finns en grund att sta p4, enbart att det
inte dr ndgon kulturverksamhet som ar riktigt dér dnnu, i alla fall inte
fran ett storre geografiskt perspektiv.

Vi ar darfor tvungna att omformulera fraga 2 till: vilka
kulturverksamheter har potential att bli ett kulturellt fyrtorn i framtiden?
Av de 26 forslagen ar det sex verksamheter vi har valt att lyfta fram
sarskilt; Dunkers kulturhus, Fredriksdalsteatern, Sofiero slott och
slottstradgard, Sveriges keramikbygd och Tycho Brahe-museet. Det ar
dessa fem befintliga verksamheter vi bedomer har storst potential just nu
att utvecklas till ett kulturellt fyrtorn med hjilp av bland annat
marknadsforingsinsatser.

Vi vill podngtera att det resultat vi presenterat i denna rapport inte ska
tolkas som att 6vriga kulturverksamheter som forekommer i den hir
rapporten doms ut som undermaliga eller ointressanta.

Dessutom maéste vi addera ett framétblickande perspektiv, pa tre satt:

e Forandringar i omvarlden kan gora att situationen forandras for
de 6vriga verksamheterna. Exempelvis kan politiska forandringar
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eller privata donationer innebdara att forutsidttningarna ser helt
annorlunda i framtiden.

e Det finns planerade verksamhet som kan forverkligas och bli
intressanta; ett exempel pd en siddan planerad verksamhet ar
Sveriges fotohistoriska museum.

e Nya verksamheter kan planeras. Tanka nytt ar viktigt — se vara
rekommendationer nedan.

Fem rekommendationer

Vér férhoppning med denna utredning och rapport ar att resultaten ska
kunna ligga till grund for en framétblickande diskussion, som involverar
samhallsplaneringen i ett helhetsperspektiv och dessutom ger inspiration
till nytdnkande.

Vi skulle vilja lyfta fram fem rekommendationer, som ocksa hanger ihop
med varandra.

De tva forsta utgar fran det befintliga och nyckelordet ar samverkan:

1. Samverkan geografiskt mellan kommunerna

2. Samverkan over olika omraden; kultur, turism,
stadsbyggnad, niringsliv med mer

Nir en sddan samverkan &r etablerad — och en gemensam bild ar skapad
— finns det ocksd mojligheter att g vidare till olika steg, som verkligen
kan lyfta nordvéstra Skane som besoks- och kulturomréde. Nyckelordet i
det har sammanhanget ar nytdnkande.

Rubrikerna for dessa rekommendationer ar:

3. Paketera det befintliga pa nya sitt
4. Olika malgrupper

5. Nya satsningar

Samverkan

Samverkan mellan kommunerna

Fortsitt att utveckla samverkan mellan kommunerna. Tank pa att
invanarna i era kommuner ofta ror sig 6ver kommungrianserna.
Detsamma giller besokarna, vilka ofta ser pa sitt besok som att de aker
till en region snarare &n en enskild plats.
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Detta resonemang giller &ven kommuner och omraden som gransar till
Skane Nordvast-regionen.

Samverkan med turism och andra omraden

Utveckla samverkan med turismomradet och andra omraden inom den
offentliga organisationen. Den hiar rekommendationen handlar om att
tdnka utifran ett helhetsperspektiv. Det giller exempelvis kring en
strategi for skyltning till en kulturverksamhet inom en kommun, men
dven mellan titorter och bes6ksmalen.

Ett annat exempel ar att samverka kring gemensamma trycksaker som
kan laggas ut vid kulturverksamheterna i regionen. Mélet bor vara att fa
besokare att stanna ytterligare en dag, eller motsvarande, genom att
besoka fler verksamheter.

Det handlar ocksé om att samverka kring anviandningen av befintliga
kommunikationskanaler som inte enbart ber6r kulturomradet. Ett
exempel dr hemsidan for Visit Skéne. Att samverka med ansvariga for hur
information presenteras pa en siddan sida handlar om att kunna
presentera information pa ett mer fortjanstfullt sitt for besokare.

Att prioritera ar ocksa viktigt gentemot besokare. Fyrtornsskalan kan pa
sa sitt anviandas som ett verktyg for att kunna véardera i vilken
utstrackning en kulturverksamhet bor lyftas fram.

Nytankande

Paketera det befintliga pa nya satt

Paketera det existerande kulturutbudet pa nya sitt. Exempelvis genom att
ta fram olika teman eller fokusomraden for olika ar. Dessa teman kan
speglas i gemensamma marknadsféringsmaterial, skyltning och annan
typ av kommunikation mot potentiella besékare. Exempel pa teman kan
vara “Kultur och natur” eller "Keramik”.

Denna typ av teman kan stirkas under enskilda helger vilket kan bidra till
att forlinga en sisong. Jimfor exempelvis med ”Olands skordefest”.

Olika malgrupper

Att paketera pé nya sitt handlar ocksé om att n& nya malgrupper. Vi har i
denna rapport generaliserat och ofta diskuterat som om besokaren vore
en och samma person. Det ar négot olyckligt och missvisande. Olika
malgrupper ar intresserade av olika besoksmal och hur de soker och tar
till sig information kan se olika ut. Att ha en medvetenhet om detta och
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en 6kad kunskap om olika typer av besokare och vad de énskar ar viktigt
for att kunna intressera och locka dem.

Framfor allt handlar det om att battre analysera vilka besokarna ar och
deras behov och 6nskemal. Detta dr en forutsattning for att kunna rikta
kommunikationen mot olika mélgrupper.

Vissa insatser gar redan nu att gora for att tillgédngliggora besoksmal for
malgrupper som man vet forbises idag. En mer central sddan atgéard ar att
arbeta for att i hogre utstrackning ha material tillgdngligt pa i forsta hand
engelska. En djupare analys av besokarnas behov dr nodvandigt for att
veta vilka eventuella ytterligare sprak som ar viktiga att satsa pa.

Nya satsningar

Avslutningsvis vill vi lyfta fram négot centralt for framtida planering.
Utga inte enbart fran det befintliga kulturlivet, for att skapa och lyfta
kulturella fyrtorn kravs ocksa att tanka helt nytt. Det innebér att pa allvar
vaga diskutera idéer som ar storslagna.

En jaimforelse kan goras med Guggenheimmuseet i Bilbao. Nar den
politiska viljan att satsa stort fanns dir gick det vildigt snabbt frén att
museet var i planeringsstadiet till att bli en varldskénd institution. I
Bilbao har man ocksa lyckats forvalta satsningen dven efter att nyhetens
behag har lagt sig. Aven om Bilbaos historia tillhér de mest kiinda i nutid
finns det liknande exempel runt om i varlden.

Vi vill ocksé betona att vi upplever det som att det finns relativt mycket
goda forutsattningar i just nordvistra Skane. Dessa kan sammanfattas i
ett mycket bra geografiskt ldge i kombination med en unik, tilltalande
natur:

e Det geografiska laget. Nordvistra Skdne har en nirhet till bade
Danmark och kontinenten men &ven norrut inom Sverige och
Oslo-regionen. Tvéa-tre miljoner bor inom tva timmars bilavstand
vilket bidrar till en relativt stor hemmamarknad och
forutsattningar for langa sdsonger.

e Den unika naturmiljon. De vackra och unika naturmiljéerna i
nordvistra Skane kan utnyttjas i stérre utstrackning tillsammans
med ett kulturutbud. En enastiende naturmiljo bidrar till
helhetsupplevelsen som ér viktig for ett besoksmal.

Det finns pé sé séitt samverkande faktorer som gor att det bor finnas

utrymme att anldgga en kulturverksamhet i viarldsklass i nordvastra
Skane, vilket saknas idag.
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Bilaga 1 — Inventering av
kommunerna

De tio kommunerna i nordvéstra Skane som har samarbetat i detta
uppdrag har genomfort en inventering i kommunerna och lamnat forslag
pé existerande eller planerade kulturinstitutioner, verksamheter och
evenemang som de anser ar intressanta. Alla kommuner har laimnat in
minst ett forslag.1o

Bjuv

Gruvmuseum

Kort beskrivning: Arbetslivsmuseum som tar upp gruvsamhallets
historia i Bjuv.

Oppet: Juni-augusti, 6vrig tid for bokade grupper.
Antal besok 2012: 716 totalt varav 236 betalande.

Planerade satsningar: Ne;j.

Bastad

Birgit Nilsson museum

Kort beskrivning: Museum om operasangaren Birgit Nilssons liv,
inrattat i hennes gamla familjegard dar hon vixte upp. Museet bestar av
en utstillning med privata foremal, ljud, bilder och filmer. I anslutning
till museet ligger ett kafé i den ombyggda stallbyggnaden.

Oppet: Maj till september.
Antal besok 2012: 11 650 betalande besdkare totalt.

Planerade satsningar: Ne;j.

Hallands Vadero

Kort beskrivning: Hallands Véddero ar en 6 utanfér utanfér Torekov.
Hela 6n ar sedan slutet av 1950-talet klassat som ett naturreservat. Pa 6n
finns ett natur- och kulturmuseum.

10 Forslagen fran Bastad och Svalév har pd grund av saknat underlag inte inkluderats i studien och
darmed inte heller i analysen. Kommunernas férslag aterfinns dock i denna bilaga.
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Oppet: Battrafik fran slutet av mars till borjan av november.
Antal besok 2012: Cirka 50 000 besok.

Planerade satsningar: Ne;j.

Norrvikens tradgardar

Kort beskrivning: Parkomréide inne i Béstad med fler stiltradgérdar,
bland annat en barocktradgard och en i italiensk rendssansstil.

Oppet: Battrafik fran slutet av mars till bérjan av november.
Antal besok 2012: Cirka 10 000 besok.

Planerade satsningar: Det finns planer pa att utveckla omradet med
fler aktiviteter och bli ett tydligare besoksmal.

Helsingborg

Bibu.se 2014

Kort beskrivning: Bibu.se ir en scenkonstbiennal som ska hallas i
Helsingborg 2014. Sveriges ledande motesplats for professionell
scenkonst med inriktning mot unga. Biennalen genomfors vartannat ar
och har sedan starten 2006 dgt rum i Lund. Helsingborg blir forsta
biennalen utanfor Lund.

Oppet: 14-17 maj 2014.

Antal besok 2012: 9 247 (i Lund).

Planerade satsningar: Nej.

Dromljus

Kort beskrivning: En atta dagar ldng ljusfestival i februari 2012

bestdende av Jjusinstallationer och andra evenemang. Néra koppling till
stadsutvecklingsfragor.

Oppet: Genomférdes februari 2012.
Antal besok 2012: 240 000.

Planerade satsningar: Det finns 6nskemél om att det ska bli ett
aterkommande arrangemang. Dock inga beslut tagna.
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Dunkers kulturhus

Kort beskrivning: Sodra Sveriges storsta kulturhus och en métesplats
for flertalet kulturformer. Omfattar bland annat konsthall,
stadshistoriska utstéllningar, temautstillningar, konsertsal och teatersal
och en pedagogisk verksamhet f6r barn och ungdomar inom konst,
musik, media, dans och teater.

Oppet: Aret om.

Antal besok 2012: 588 272 (genom entrédorrar), 225 091 (i
utstillning). Betalande var 26 108.

Planerade satsningar: Ne;j.

Fredriksdals museum och tradgardar

Kort beskrivning: Park med uppbyggda historiska skdnska miljoer.
Bland annat dngar, gardar, husdjur, herrgardsmiljo, allmogekultur,
stadskvarter och historiska tradgardar.

Oppet: Oppet &ret om.
Antal besok 2012: 116 575 varav 64 437 betalande.

Planerade satsningar: Nej.

Fredriksdalsteatern

Kort beskrivning: Friluftsteater med inriktning mot "lustspel”. Teatern
har funnits sedan sent 1920-tal men har framfor allt férknippats med Nils
Poppe och senare Eva Rydberg.

Oppet: 60 forestillningar mellan juni och augusti.
Antal besok 2012: 57 500 varav 52 828 betalande.
Planerade satsningar: Ne;j.

Kérnan

Kort beskrivning: Kvarstdende del av medeltida Helsingborg slott.
Slottet ar frén 1310-talet och kvar finns bland annat ett 35 meter hogt
torn det dr mojligt att besoka.

Oppet: Maj till september.
Antal besok 2012: 25 564 varav 13 542 betalande
Planerade satsningar: Ne;j.
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Passage

Kort beskrivning: Passage &r en gatuteaterfestival i som ager rum i
Helsingborg och Helsingor, i ar for tionde géngen. Det utmarkande med
Passage ar att konstnirerna genomfor levande konst pa gator i torg mitt i
folks vardag.

Oppet: Fyra dagar i augusti.
Antal besok 2012: 29 000.

Planerade satsningar: Ne;j.

Sofiero slott och slottstradgard

Kort beskrivning: Sofiero bestar av en 15 hektar stor park och ett
kungligt sommarslott som visar historiska miljorum samt olika
utstillningar. I tradgarden genomfors olika typer av arrangemang och
parken har norra Europas storsta samling av rhododendron. Parken
utsdgs till Europas vackraste park ar 2010 i en tavling arrangerad av
tradgérdsforetaget Briggs & Stratton.

Oppet: Slottet ir 6ppet april till september. Parken dret om.
Antal besok 2012: 118 864 varav 98 407 betalande.

Planerade satsningar: Nej.

Hoganas

Sveriges Keramikbyqgd

Kort beskrivning: Ett trettiotal keramikverkstdder och
keramikforsiljningar i Kullabygden binds ihop av Hégands museum,
Iittalas forsaljning och Keramiskt Center och utgor Sveriges
Keramikbygd.

Oppet: Aret om.

Antal besok 2012: 600 000 (enbart till Iittalas forséljning 500 000).
30 000 betalande till museet.

Planerade satsningar: Hoganis kommun kommer att satsa ytterligare
for att stadkomma Sveriges Keramikbygd och arbetar aktivt for att vara
en tillgang for alla keramikaktorer i saval nordvistra Skéne som hela
regionen.
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Nyligen satsade Hogands kommun samt Region Skéne dtta miljoner
kronor pa Keramiskt Center.

Klippan

Bruksmuseikluster

Kort beskrivning: Det finns planer pa att utoka samarbetet mellan
Petri kyrka, Klippans yllefabrik och Klippans konsthall och en vision om
att etablera ett "bruksmuseikluster” vid Klippans pappersbruk.
Bruksmuseiklustret ska innehélla avdelningar som representerar
Klippans bruksinslag genom tiderna. Bland annat laderfabriken,
pappersbruket, yllefabriken, tegelbruket med fler. I anslutning byggs ett
kafé.

Antal besok 2012: 70 000-100 000 totalt vid de tre existerande
platserna.

Planerade satsningar: Finansiering for bruksmuseiklustret finns i
dagsléaget inte.

Vision Ljungbyhed

Kort beskrivning: Visionen gar ut pa att lanka samman det
militdrhistoriska museet, flygmuseet och konstnirsateljéer och att
arrangera olika historiskt kopplade arrangemang. Visionen omfattar dven
att bygga en restaurang och kafé med en parkanldggning i anslutning med
inspiration fran Rosendahls tradgérd p& Djurgarden i Stockholm.

Antal besok 2012: Inte igang.

Planerade satsningar: Finansiering finns i dagslaget inte.

Landskrona

Landskrona konsthall

Kort beskrivning: Konsthallen visar varje ar cirka 5-7 utstillningar och
omfattar 4ven en japansk tradgérd och ett kafé. Varje onsdagskvall under
utstillningsperioden dr det program i form av visningar, foredrag,
verkstider eller filmvisning. Samlingsutstiallningen for Konstrundan i
nordvastra Skane visas sedan flera ar tillbaka i konsthallen.

Oppet: Februari/mars till november.

Antal besok 2012: 20 433.
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Planerade satsningar: Utveckla samarbete med gallerier till att
omfatta dven internationella gallerier. Utveckla samarbeten med
curatorsutbildningar och konsthogskolor. Arbeta med jurybedomda
salonger pa olika teman. Samarbete med olika bildningsforbund och
organisationer. Utoka dppettider till dret om.

Planerade satsningar har finansiering till viss del.

Landskrona museum

Kort beskrivning: Allmént och kulturhistoriskt museum med lokal
pragel. Omfattar dven unika samlingar som Sveriges arkiv for reklam och
grafisk design, en samling av konstniren Nell Walden och en samling av
Carl Fredrik Reuterswirds projekt "Non Violence”.

f)ppet: Aret om.
Antal besok 2012: 47 227.

Planerade satsningar: En permanent utstidllning med konstverk fran
Non Violence-samlingen och olika aktiviter kopplade till utstéllningen.
Start 2014.

Tva rum planeras och fardigstills under 2013-2014 med inriktning mot
barn.

Satsningarna har finansiering.

Landskrona Tradgardsgqille

Kort beskrivning: En fest under tre dagar i augusti i parken i
anslutning till Landskrona konsthall och citadellomradet. Programmet
innehéller flytande tradgardar, tradgardsmarknad, picknickkonserter,
vandringar, verkstéader, skordegille, barnaktiviteter och 6ppna
tradgérdar.

Oppet: Tre dagar i augusti.
Antal besok 2012: 10 000.

Planerade satsningar: Till 10-arsjubileumet 2013 satsas det lite extra
vilket man fatt extra anslag for.

Pumphuset

Kort beskrivning: Pumphuset ir en konsthall som drivs av
Borstahusens konstforening. Konsthallen visar mellan sju och nio
utstallningar per ar med professionella konstnarer och/eller fotografer. I

det renoverade pumphuset finns dven ett lokalhistoriskt museum. Vid
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anliggningen finns #ven en restaurang. Naturupplevelsen vid Oresunds
strand ar en viktig del i besoksupplevelsen.

Oppet: Februari till december.
Antal besok 2012: 6 471 varav 5 393 betalande.

Planerade satsningar: Utbyggnad av konsthallen for en permanent
utstillning av Carl Fredrik Reuterswards skulptursamling. Finansiering e€j
Klar.

Residenscenter

Kort beskrivning: Residenscenter ar en tjanst for olika
scenkonstgrupper som har en turnerande verksamhet. Residenscenter
innebar att Landskrona erbjuder dessa grupper lokal och teknik for
repetition och ett visst produktionsstdd. I utbyte sker premiiren i
Landskrona och i vissa fall dven fler forestallningar.

Oppet: For allméinheten i samband med premiirer.
Antal besok 2012: Ingen uppgift.

Planerade satsningar: Planerar att utdka kapaciteten. Finansiering
finns.

Sveriges fotohistoriska museum

Kort beskrivning: Sveriges fotohistoriska museum &r en vision om att
utveckla en avdelning inom Landskrona museum med en grund i de
fotohistoriska samlingarna och det reklamhistoriska arkivet. Ambitionen
ar dven att varje ar visa en internationell utstéllning i toppkvalitet. Pa sikt
etablera egna lokaler i Landskrona centrum.

Oppet: Planeras for aret om.
Antal besok: Ej igang.

Planerade satsningar: Finansiering finns for en ny avdelning pa
Landskrona museum med start 2014.

Tycho Brahe-museet

Kort beskrivning: Museum med inriktning pa Tycho Brahes liv och
vetenskapliga garning. Museet ligger pa den plats dar slottet Uraniborg
l4g dar Brahe inrattade ett av virdlens forsta exempel pé en vetenskaplig
institution. I anslutning till museet ligger en rekonstruerad
renissanstradgérd, en idéhistorisk lekpark, vaderstation, planetstig,
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miniutstéllningar samt kafé och butik. Museet nominerades
till ’European museum of the year award” ar 2007.

Oppet: Maj till september, dven helger april och oktober.
Antal besok 2012: 29 466 betalande.

Planerade satsningar: Under 2013 utvecklas och anpassas det ljud-
och ljusspel som beskriver historien och arbetet i Tychos observatorium
Stjarneborg. Forestillningen Gversatts forutom engelska och svenska
dven till danska och tyska.

Under 2013 péborjas arbetet med att anpassa museets omrade for
barnfamiljer, frimst genom en vattenlekutstéllning baserad pa Tychos
pappersmolla och dammsystem.

Svalov

Fridhems folkhdgskola

Kort beskrivning: Folkhogskola med kulturinriktning.
Oppet: Under host och varterminer samt under sommaren.
Antal besok 2012: 230 studenter.

Planerade satsningar: Ne;j.

Galleri Tapper-Popermajer

Kort beskrivning: Galleri for modern konst i den gamla
stationsbyggnaden i Teckomatorp som flyttade till Teckomatorp fran
Malmé 2007. Representerar cirka 20 internationellt etablerade
konstnérer. Galleriet arrangerar forelasningar och musikarrangemang. I
byggnaden finns dven Kafé och speceributik med lokalproducerad
inriktning.

Oppet: Aret om.
Antal besok 2012: Cirka 5 000 besokare totalt.

Planerade satsningar: Ne;j.

Kulturhuset i Svalov

Kort beskrivning: Visar framfor allt olika typer av scenkonst och film.

Oppet: Oppet aret om vid forestillningar.
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Antal besok 2012: Totalt 22 413 besok varav 10 467 betalande.

Planerade satsningar: Planerar att uppgradera ljud- och projektor-
anldggningen i kulturhuset. Finansiering for 300 tkr saknas av totalt 700
tkr som behovs.

Kultur i Natur

Kort beskrivning: Aterkommande arligt konsertprogram under
sommaren vid Odensjon i Rostdnga. Arrangeras av Rostdnga Turist- och
Hembygdsforening i samarbete med ett flertal andra organisationer.

Oppet: Tre kvillar per ar i augusti.
Antal besok 2012: 900 betalande per tillfille, 2 700 betalande totalt.

Planerade satsningar: Ne;j.

Rostanga konsthall

Kort beskrivning: Konsthallen startade i april 2012 och drivs ideellt.
Visat verk av bland annat serieskaparen Liv Stromquist. Konsthallen
ligger i ett fore detta fryshus.

Oppet: Varierar beronde p4 utstillningar.
Antal besok 2012: Cirka 800 besokare totalt.

Planerade satsningar: Ne;j.

Astorp

Stenbrott som haller pa att I1aggas ned

Kort beskrivning: Stenbrottsverksamheten héller pa att laggas vilket
oppnar mojligheter att anvianda platsen till ndgot annat. Ett forslag ar att
koppla niagon form av kulturverksamhet till platsen.

Oppet: Beror pé vilken typ av verksamhet som etableras pa platsen.
Antal besok: Ej igang.

Planerade satsningar: Nej.

Tomarps Kungsgard

Kort beskrivning: Ett medeltida slott som erbjuder galleri och
evenemangsscen de senaste 15 aren.
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Oppet: Aret om.
Antal besok 2012: Ingen uppgift.

Planerade satsningar: Statens fastighet planerar att silja fastigheten.
OKklart vad som hénder da.

Angelholm

Angelholms hembygdspark

Kort beskrivning: Angelholms hembygdspark drivs av
hembygdsforeningen och bestér av skolmuseum, tekniskt museum, lader
och lokalhistoriskt museum, ”Luntertunstugan” och “Gronvallska garden”
samt djurhéllning i parken. I parken finns ett vardshus med restaurang
och kafé och en utomhusscen. I anslutning finns en stor lekpark.

Oppet: Museerna ér 6ppna frin maj till augusti.

Antal besok 2012: 335 000 i parken och 7 500 pa museerna (saknas
uppgift for antalet betalande vid museerna).

Planerade satsningar: 2012 inforskaffades ett minitdg som gér mellan
Hembygdsparken och Stadsbiblioteket i centrum.

Jarnvdagens museum

Kort beskrivning: Museum med inriktning pa svenska
jarnvagshistorien. Basutstillningen bestar av uppbyggda, rekonstruerade
milj6er i skala 1:1. Huserar en tjugo meter l1ang och fem meter hog
modellbana och en tdgsimulator. Varje ar visas dven tillfalliga
utstallningar, oftast med koppling till jarnvagen. Museet ar anpassat for
alltifran barn till de mest avancerade tekniker.

Oppet: Aret om.
Antal besok 2012: 47 022 varav 25 217 betalande.

Planerade satsningar: Fatt investeringsmedel for att bygga en ny
entré med ny butik, café, toaletter, kapprum/forvaring samt reception.
Den gamla entrén omvandlas till cateringomrade med uthyrning av
horsal och sammantradesrum for konferens.

P& langre sikt finns planer for att 6ppna ett Lokstall for pedagogisk
verksamhet och tillfalliga utstallningar, bygga ett nytt Lekstall med storre
tonvikt pa interaktivitet samt 6ppna en ny utstillning om Tunnelprojektet
genom Hallandsésen. Dessa planer ir dnnu ej finansierade.
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Orkelljunga

Ingeborrarps friluftsmuseum

Kort beskrivning: Ingeborrarps friluftsmusuem bestar av ett antal
gérdar fran 1700-talet och 1800-talet, daribland Vardshus och loge med
stallbod, smedja, jarnmuseum, skomakeriutstillning, textilutstallning,
torvmuseum och traimuseum. P4 omréadet finns ocksa 6ppna ytor som
anvands for friluftsteater och andra evenemang. Vardshuset serverar mat
och kaffeservering.

Oppet: I huvudsak under sommarhalvéret men i viss utstrickning 6vrig
tid.

Antal besok 2012: Ingen uppgift.

Planerade satsningar: Ne;j.

Hela nordvastra Skane

Konstrundan i nordvastra Skane

Kort beskrivning: Konstrundan i nordvéstra Skéne déar cirka 150
konstnarer deltar och 6ppnar upp sina ateljéer. Samlingsutstallningar
dger rum i Landskrona konsthall.

Oppet: Helg och paskdagarna.
Antal besok 2012: Totalt saknas uppgift. 8 500 betalande i konsthallen.

Planerade satsningar: Ne;j.

Sdderasens nationalpark

Kort beskrivning: Soderdsens bestar av ett 1 625 hektar stort omrade
som omfattar Bjuvs, Klippans, Svaldvs och Astorps kommuner. Delen av
Soéderdsen som utgor nationalparken ligger i Svalévs och Klippans
kommuner. I anslutning till den ena entrén till nationalparken i Skaralid
(Klippans kommun) ligger informationscentret Naturum. I
nationalparken hélls arligen evenemanget "Kultur i natur”. Den andra
entrén finns i Rostdnga (Svalovs kommun). Nationalparken &ar Sveriges 16
mest besokta resmal enligt Tillvixtverkets statistik fran 2009.

Oppet: Aret om
Antal besok 2012: Ingen uppgift. (2009 var antalet besok 750 000).
Planerade satsningar: Nej.
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Bilaga 2 - Respondenternas

hemkommuner

0 0 0 0
Eslov Osby Bromolla Botkyrka
Hissleholm Vellinge Tomelilla Danderyd
Kavlinge Trelleborg Simrishamn Eker6
Lomma Svedala Alvesta Haninge
Burlov Skurup Tingsryd Huddinge
Lund Sj6bo Vixjo Jarfalla
Malmo Horby Lessebo Lidingo
Staffanstorp Ho66r Hylte Nacka
Laholm Kristianstad Varberg Norrtilje

Ostra Géinge  Gislaved Nykvarn
Markaryd Véarnamo Nyndshamn
Almhult Gnosjo Salem
Ljungby Savsjo Sigtuna
Halmstad Vaggeryd Sollentuna
Falkenberg Jonkoping Solna
Goteborg Stockholm
Molndal Sundbyberg
Mark Sodertélje
Svenljunga Tyreso
Tranemo Téby
Partille Upplands-Bro
Lerum Upplands Visby
Kungilv Vallentuna
Hirryda Vaxholm
Boras Viarmdo
Bollebygd Ostersker
Solvesborg
Karlshamn
Ronneby
Olofstrém
Karlskrona
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Bilaga 3 — Kannedom

Tabell 6: Procentandel av respondenterna som uppger att de kanner till och har besokt
(angiven inom parentes) respektive kulturinstitution. | slutet av tabellen anges &ven nagra
kulturinstitutioner utanfor nordvastra Skane som referenspunkter.

KULTURVERKSAMHET Total <o,5h o0,5-1th 1-2h  Stockholm

1. Sofiero slott och slottstridgard i Helsingborg 73 (47) | 85(60) | 84 (61) | 67(36) 55 (30)
2. Fredriksdalsteatern i Helsingborg 58(25) | 74 (43) | 66(31) | 48 (17) 43 (9)
3. Kiirnan i Helsingborg 57(42) | 76 (56) | 73 (51) | 41(29) 37(31)
4. Keramiskt center i Hoganis 50(29) | 51(29) | 53(32) i 50(29) 46 (26)
5. Tycho Brahe-museet i Landskrona 34(7) | 51(31) | 38(23) i 28(9) 19 (6)
6. Dunkers kulturhus i Helsingborg 32(17) 158(34) | 39(21) i 15(5) 18 (7)
7. Fredriksdals museum och triadgard 30(20) | 47(35) i 34(24) | 21(13) 17 (9)
8. Soderasens nationalpark 23(17) | 42(32) | 26 (19) | 14 (10) 9(6)
9. Jirnviigens museum i Angelholm 20(8) | 29(12) i 27(14) | 13(5) 9(3)
10. Angelholms hembygdspark 15(12) | 24 (21) | 27(21) 5(3) 5(4)
11. Ljungbyheds militirhistoriska museum i Klippan BEVKE)] 17 (7) 13 (5) 15 (4) 11 (2)
12. Landskrona museum 11(7) | 28 (19) 9(6) 3(2) 5(3)
13. Landskrona konsthall 10 (5) | 20 (11) 8(5) 3(2) 8(3)
14. Gruvmuseet i Bjuv 7(4) | 136G) | 7(5) 4(1) 4(3)
15. Konstrundan i nordvistra Skane 7 (1) 11 (2) 7 (1) 7 (1) 5(1)
16. Tomarps kungsgard i Astorp 6(3) 9 (6) 7(3) 3(0) 3(3)
17. Pumphuset i Landskrona 5(2) 10 (4) 5(3) 1(0) 3(0)
18. Landskrona tridgardsgille 3(2) 9(7) 2(1) 1(1) 1(0)
19. Ingeborrarps friluftsmuseum i Orkelljunga 3(2) 4 (4) 4(3) 3 (1) 1(1)
20. Dromljus, ljusfestival i Helsingborg 3(1) 5(03) 4 (1) 1(0) 1(1)
21. Passage gatuteaterfestival i Helsingborg 2(2) 3(3) 4(3) 1(1) 1(2)

1. Louvren i Paris, Frankrike 73(37) | 77(41) | 70 (29) i 64 (31) 81 (47)
2. Icehotel i Jukkasjirvi 69 (8) 67 (4) 73(8) i 66(9) 71 (10)
3. Louisiana i Humlebaek, Danmark 64 (45) | 81(63) | 70(52) | 53(35) 50 (31)
4. Dalhalla i Rittvik 51(15) | 49 (11) | 45 (10) i 43 (13) 66 (26)
5. Fotografiska i Stockholm 43(22) | 38(17) { 29(13) | 29(8) 77 (49)
6. Guggenheimmuseet i Bilbao, Spanien 40(4) | 39(2) | 38(5) | 34(2) 49 (5)
7. Tate Modern i London, England 38(18) | 39(19) | 33(10) | 27(12) 53 (31)
8. Wanas konst norr om Kristianstad 22(14) | 35(25) i 32(23) | 11(6) 9(5)

9. Nordiska Akvarellmuseet pa Tjorn 20 (11) 11 (6) 12(9) | 44 (23) 13 (6)

10. Savonlinna operafestival, Savonlinna, Finland 8 (2) 5 (0) 3 (0) 7 (1) 15 (5)
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