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Inledning

P& uppdrag av Musiksverige har Volante tidigare utvecklat en modell for
att mita musikbranschens storlek med fokus pa omsattning inklusive
export,! ett arbete som vi dven fick i uppdrag att uppdatera 2013.2 Den
modell som utvecklades i dessa rapporter behandlade dock inte
sysselsiattningen for musikbranschen. Denna rapport syftar till att
beskriva sysselsdttningen i musikbranschen och ir alltsé en
vidareutveckling av metoden.

Utover att beskriva den totala sysselsidttningen i musikbranschen ingar i
uppdraget att analysera forhallandet mellan olika yrkesroller,
konsfordelning, aldersstruktur och geografisk spridning pa lansniva.

Rapporten bestar av tvd huvudsakliga delar. Forst ligger en inledning som
beskriver bakgrunden till uppdraget och de metodval vi har gjort. Den
andra delen bestar av en analys av de resultat som matningen ger.

Metod

En viktig utgdngspunkt vid utvecklingen miatmetoden var att den ska
praglas av en hog reproducerbarhet. Med detta menas att det ska vara
mojligt att upprepa métningen vid ett senare tillfalle. Det centrala ar
darfor inte att ge en hundraprocentigt korrekt 6gonblicksbild — utan
snarare att kunna se forandringar 6ver tid for att urskilja trender och
utvecklingar inom branschen.

Det har inte varit mojligt att anvinda samma datakallor som anvands for
att beskriva omsittning och export i Musiksveriges tidigare rapporter for
Tillvaxtverket, da dessa inte innehéaller heltackande uppgifter om
sysselsattning.

En resurseffektiv metod som svarar mot kravet pa reproducerbarhet ar i
stillet att genomfora matningen med hjilp av registerdata och att
avgransa musikbranschen enligt Svensk ndringsgrensindelning, sé
kallade SNI-koder.

Maitningar av musikbranschen med hjilp av SNI-koder har gjorts
tidigare3 — men vilka koder, och hur stor andel av dessa, som anvants for
att definiera musikbranschen har varierat. Valet av vilka koder som ingar
i denna rapport har gjorts efter diskussioner mellan Volante och

1 Tillvaxtverket (2012), "Musikbranschen i siffror: statistik for 2010”.
2 Tillvaxtverket (2013), "Musikbranschen i siffror: statistik for 2011”.

3 Exempelvis Engstrom och Hallencreutz (2003) “Fran A-dur till bokslut” och den rapport
fran Rock City for KK-stiftelsen som lag till grund for statistiken i Nielsén (2006) "FUNK —
en tillvixtmodell f6r upplevelseindustrin”.



VOLANTE

RESEARCH

Musiksverige. Registerdata for valda koder har direfter levererats av
Statistiska centralbyrdn (SCB). Statistiken fran SCB:s
sysselsittningsregister sldpar dock efter nagot, vilket innebar att siffrorna
i denna rapport giller for ar 2011.

Vidare har det inte varit mgjligt att anvinda dessa koder i sin helhet d&
koderna inte enbart speglar yrken som hor till musikbranschen — till
exempel inkluderar en del koder biade musik och teater. For ett effektivt
sétt att uppskatta hur stor andel inom koderna som ar musikrelaterade
har vi anvint oss av databasen Affdrsdata som bygger pa bolagens
arsredovisningar. Med hjalp av Affarsdata har vi inom varje SNI-kod sokt
pa relevanta sokord i foretagens bolagsordning. S6korden har i detta fall
varit "*musik*” och "*konsert*”. Med utgdngspunkt utifran denna
sokning har vi avgjort hur stor andel av det totala antalet foretag inom en
SNI-kod som ar musikbranschrelaterade.

Med hjalp av andelarna har vi utifran uppgifterna fran SCB kunnat
berikna antalet sysselsatta inom musikbranschen uppdelat pa kon och
alder, samt ta fram antal anstillda respektive enmansforetagare.

Nir det giller nedbrytningar av statistiken for konsfordelning och alder
vill vi podngtera att fordelningen géller for hela delen av SNI-koderna.
Det har inte varit mgjligt att kvalitativt granska hur den del av koderna
som utgor musikbranschen skiljer sig fran den resterande delen inom
samma SNI-koder.4

For att ytterligare fordjupa analysen av statistiken har musikbranschen i
rapporten ocksa delats in i tre kategorier; musikskapare, musikindustri
och handel. Tidigare undersokningar har ofta anvént sig av en mer linjar
produktionskedja i form av produktion—support—distribution. Var
uppdelning har sin grund i flera orsaker. En ar de senaste dren stora
forandringar i musikbranschen, vilka bland annat forandrat
distributionen och gjort det svarare att tala om en linjar process pa
samma sitt. Dessutom staimmer var indelning bittre in i annan
kulturekonomisk forskning.5 Namnen pé kategorierna ska ses som
etiketter snarare 4n som vattentita skott mellan yrkeskategorier. Givetvis
existerar ett samspel mellan kategorierna och aktérer inom kategorin
musikindustri ar delaktiga i skapandet av musik.

Vissa saker bor héllas i atanke. Det forsta ar att statistiken som levereras
av SCB inte ar helt tillforlitlig pa lansniva. Pa grund av sekretess sa

4Detta innebdr att det kan forekomma en viss under- eller 6verskattning av hur kons- och
aldersfordelningen ser ut i “verkligheten” inom musikbranschen. Med detta sagt sa ger detta
anda en indikation som ar majlig att folja Gver tid for att studera om det sker en forandring.

5 Sarskilt den cirkelmodell som anvinds inom kulturekonomin. Se till exempel David
Throsbys concentric circles model.
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utesluts anstéllda i en del mindre foretag, ndgot som gor att ett visst
bortfall uppkommer. Totalsumman for hela landet bedémer vi dock som
tillforlitlig. Det andra ar att det i Affirsdata finns en inte helt oansenlig
andel foretag som antingen saknar en komplett bolagsordning eller som
saknar bolagsordning helt och héllet. De som helt saknar bolagsordning
har vi uteslutit vid berdkning av andel, men att vissa saknar en komplett
bolagsordning kan medfora att vissa musikbranschrelaterade féretag inte
fangats in da relevanta sokord har forsvunnit och darmed inte varit
sokbara. Det finns dock andra faktorer som innebar att vi snarare raknat
for hogt i vissa lagen. Pa det hela taget bedomer vi att de variationer som
finns befinner sig pd marginalen och tar ut varandra. Framfor allt 4r de
rimliga till formén for att upprétthélla en hog reproducerbarhet.

Avslutningsvis vill vi fortydliga att siffran i forsta hand inte bor anviandas
for att jamfora musikbranschen med andra branscher — utan for att se
forandringar inom musikbranschen Gver tid.
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Sysselsattning

Antalet sysselsatta inom musikbranschen i dldern 16-64 &r var 8 778
personer ar 2011. Med sysselsatta menar vi bade anstillda och
enmansforetagare.6 Nistan tva tredjedelar, 63 procent, ar anstéllda inom
ett foretag eller en organisation. Den sista tredjedelen, 37 procent, utgors
av enmansforetagare.”

En uppdelning utifran yrkesroller och typ av organisationer har gjorts for
att kunna jaimfora mellan musikbranschens olika delar. Indelningen har
skett enligt foljande kategorier:

- Musikskapare. Artister, upphovsman, musiker. (Exempel:
Roxette Productions AB, Novemberregn AB.)

- Musikindustri. Skivbolag, musikforlag,
artistbolag, “royaltyinsamling”. (Exempel: Stim, Live
Nation.)

- Handel. Skivbutik, grossist, distanshandel. (Exempel: Ginza
AB))

Fordelning av antal sysselsatta dr ganska jamn mellan musikskapare,

46 procent, och musikindustri, 49 procent.8 Resterande 5 procent
aterfinns i kategorin handel. En slutsats vi kan dra av detta ar att det gar
ungefir en person inom kategorin musikindustri pa varje sysselsatt inom
kategorin musikskapare. Sysselsiattningen inom handel ar férhéllandevis
liten, och eventuella variationer hos denna grupp har mycket begransat
inflytande 6ver totalen.

P& kategoriniva ser vi att inom gruppen musikskapare s ar varannan
person, 49 procent, enmansforetagare. Motsvarande siffra inom
mustkindustri ar ca 30 procent. Inom handel ar istéllet fler 4n nio av tio,
92 procent, anstillda.

Det ar viktigt att papeka att det ar stor skillnad pa hur ménga som ar
sysselsatta i musikbranschen och som sysslar med musik, dven i
professionella roller. I definitionen som anvinds i den hir rapporten
inkluderas till exempel inte personer inom media, utbildning, eller de

6 T statistiken for anstéllda avses inte drsverken, utan hér aterfinns saval heltidstjanster som
deltidsanstéillningar. Definitionen av en enmansforetagare ar i statistiken ett aktivt foretag,
oavsett bolagsform, och som inte har négra anstéllda.

7 Bland enmansforetagarna finns det ett flertal som kombinerar foretagandet med en
deltids- eller heltidsanstéllning, till exempel att frilansa som musiker vid sidan av en tjanst
som musikldrare pa kulturskolorna.

8 Fordelningen ska ses som ungefarlig eftersom indelningen av olika skil inte kan betraktas
som totalt tillforlitlig, bland annat ar det forstés svart att dra en distinkt grians

mellan "musikskapare” och "musikindustri”. Uttrycken ska dock framst ses som etiketter for
olika branschfunktioner.
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som arbetar med handel eller tillverkning av musikinstrument. Dessa
personer ar anda viktiga for musikbranschen, men tillhor inte dess kéarna
som vi studerar i denna rapport.?

Nir det giller musikinstrumentindustri sé dr 204 personer sysselsatta i
Sverige och i handeln med musikinstrument ar siffran 568 personer. Lét
oss fortydliga att detta ar personer som inte var inkluderade i siffran

8 778 sysselsatta.

Detsamma géller musiklarare. En uppskattning nar det géller
utbildningssektorn ar att antalet musikldrare pa kulturskolorna uppgér
till 5 000 personer, eller ungefar 3 500 heltider om man sléar ihop antal
deltidstjanster.1o Dessa personer har ofta ocksa en viktig funktion for den
lokala amatorkulturen som de inte sillan driver eller deltar i pa ideell
basis. Allt detta bidrar till ett musikklimat som p4 sikt ar oerhort viktigt
for framtida konstnarliga och kommersiella framgangar.

Innebar siffran som vi kommit fram till en 6kning eller minskning? D&
det ar forsta gdngen en matning utfors med exakt denna metod ar det kan
vi inte gora sdakra jamforelser over tid. Det vi kan se dr att denna siffra,

8 778 sysselsatta, ligger i linje med andra tidigare méitningar, &ven om
dessa ar genomforda for fem—tio ar sedan.

Figur 1: Antal sysselsatta och andel anstéllda/enmansféretagare inom respektive
branschdel, 2011.

5000

4000 +——

30%

3000 —— 49%
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Musikskapare Musikindustri Handel

m Anstdllda + Enmansforetag

9 En lamplig modell att illustrera detta kan vara en cirkelmodell dér utbildning,
musikinstrument och media ligger i cirklar utanfor musikskapare, musikindustri och
handel.

1o Uppskattningar frédn SMOK, Sveriges Musik- och Kulturskolerad.
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Konsfordelning

Sex av tio sysselsatta inom musikbranschen som helhet 4r méan. I hela
naringslivet ar fordelningen 52 procent méan och 48 procent kvinnor som
ar sysselsatta. Konsfordelningen i musikbranschen varierar dock
beroende pa vilken branschdel vi tittar pa.

Inom kategorin musikskapare ar férdelningen relativt jimn, 54 procent
mén mot 46 procent kvinnor. Inom kategorin musikindustri r diremot
tvé tredjedelar, 67 procent, méan.

Figur 2: Konsfordelning inom musikbranschen som helhet, 2011.
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Figur 3: Konsfordelning inom branschdelarna, 2011.

100%

33% o

46% A

50%
0%

Musikskapare = Musikindustri Handel

mMian = Kvinnor



VOLANTE

RESEARCH

Ser vi till personer som arbetar pé beslutsfattande positioner ar andelen
man hogre jamfort med musikbranschen totalt sett. Fordelningen pa vd-
niva i musikbranschen ar 82 procent man och 18 procent kvinnor. Denna
bild ligger nira den for naringslivet som helhet, dér 85 procent 4r min
och 15 procent ar kvinnor. Samma monster foljer dven for
styrelsepositioner diar andelen man i musikbranschen ar 66 procent och
andelen kvinnor 34 procent. For niringslivet som helhet d4r motsvarande
siffror 69 procent méan och 31 procent kvinnor.

Tabell 1: Kénsférdelningen pa beslutsfattande positioner, jamférelse mellan
musikbranschen och hela néringslivet, 2011.

Antal vd Andel, procent

Man Kvinnor  Totalt Man  Kvinnor
Musikbranschen 178 40 218 82 % 18 %
Totalt 53 165 9091 62256 85% 15 %

Man Kvinnor  Totalt Man  Kvinnor
Musikbranschen 1507 783 2289 66% 34 %
Totalt 352719 160762 513481 69% 31%



VOLANTE |

RESEARCH

Aldersfordelning

Lite fler 4n halften, 55 procent, av de sysselsatta i musikbranschen
befinner sig i dldersspannet 30-49 ar. Ungefar en femtedel vardera
aterfinns i kategorierna 16-29 ar och 50-64 ar. Den sista skirvan,

4 procent, av de sysselsatta dr over 65 ar. Aldersfordelningen inom de
olika kategorierna musikskapare, musikindustri och handel ar snarlika —
men med en tendens till att de sysselsatta inom handeln ar négot yngre
och musikskaparna négot ildre.

Figur 4: Aldersférdelning inom musikbranschen som helhet, 2011.
O 65+ ar

4% B 16-29 ar

19%

0 50-64 ar
22%
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Geografiska skillnader

De geografiska skillnaderna ar stora. Tre fjardedelar, 73 procent, av alla
sysselsatta inom musikbranschen éterfinns i de tre storstadsregionerna
Stockholm, Goteborg och Malmé. Bland dessa tre ar Stockholms 1dn den
klara dominanten. Nastan hélften, 47 procent, av alla sysselsatta inom
musikbranschen i Sverige finns i Stockholms lan.

Beror detta enbart pa att det faktiskt ar fler som bor och arbetar i
storstadsregionerna? Eftersom lidnen ar sé pass olika stora sett till
befolkning och arbetsmarknad har vi dven gjort en relativ jamforelse med
ovriga branscher. Genom att analysera ett sd kallat LQ-varde (location
quotient) for musikbranschens storlek i varje lan kan vi se var i Sverige
musikbranschen ar koncentrerad. Ett LQ-varde 6ver 1 innebar att
musikbranschen ar 6verrepresenterad i lanet i forhéllande till Sverige
som helhet.

Resultatet pekar pé att koncentrationen till Stockholms lan inte enbart
kan forklaras av att dar finns flest invanare. I stillet ar det sa att

11
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musikbranschens andel av den totala sysselsdttningen i huvudstadsldnet
ar storre dn i alla andra lan. Av de 21 lanen i Sverige ar det faktiskt endast
Stockholms lan som fér ett LQ-varde 6ver 1, hela 2,0.

Om vi istéllet bryter ut de olika yrkesrollerna blir bilden négot mer
nyanserad. Ser vi till mustkskapare visar analysen av LQ-vardet att
utover Stockholm har dven Skane och Gotland en 6verrepresentation av
verksamma. Vart att notera ar att det ar fa musikskapare pa Gotland
totalt sett. Det vill sdga att det behovs en vildigt liten forandring for att
resultatet ska se annorlunda ut. Exempelvis om enstaka musikskapare
flyttar till eller frin Gotland si ger det utslag i resultatet. For verksamma
inom musikindustri ar det Vasternorrlands lan och Uppsala lan som har
en overrepresentation forutom Stockholm.!t

Detta resultat dir storstdder dominerar ligger i linje med tidigare studier
om musikbranschen och den kulturella och kreativa sektorn generellt,
sévil i Sverige som i Europa.t2 En forklaring till detta ar att dessa
branscher tenderar att samlas i narheten av varandra. Eller med
ekonomiska termer s& agglomererar foretagen och bildar kluster. Att
mycket arbete inom musikbranschen drivs i projektform och att manga
frilansar ar en bland flera forklaringar till varfor det kan vara en fordel att
vara nira varandra. Det innebar dven att det r en fordel for frilansare att
vara narmre de stora musikbolagen, som ocksa ligger framfor allt i
Stockholm, for vilka frilansarna ofta fungerar som underleverantorer.
Detta ar givetvis ett symbiotiskt forhallande som gér &t bada hall.

Vi tror att man kan lira sig nagot av vad som traditionellt utmérker en
kreativ miljo. Det ar bland annat viktigt att det finns andra som man kan
lara sig av och som visar vad som ar mojligt (férebilder). Likasa &ar det
viktigt med andra som kan 6ppna doérrar (natverk och kontakter) och att
kapital (jobb, investeringar) finns.

Detta ar faktorer som talar for storstadsregionernas fordel dven framaét,
och som medfér utmaningar nar det géller musikklimatet i hela landet. Vi
uppmuntrar till att denna fréga diskuteras vidare.

Att Stockholm framf6r allt dominerar innebar inte att 6vriga delar av
landet saknar betydelse for musikbranschen. Det vore till exempel
intressant att studera hur manga av de som arbetar i huvudstadens
musikindustri som kommer fran andra delar av Sverige. Detsamma giller

1 Vi gissar pa att resultaten for Visternorrlands lén fargas av de scenkonstinstitutioner som
finns dar.

12 Se exempelvis Engstrom och Hallencreutz (2003) "Fran A-dur till bokslut”, Power, D.
(2011) "Priority sector report: Creative and cultural industries, European Cluster
Observatory (via European Commission: Enterprise and Industry). och Volante

(2013), "Kreativa krafter — Stockholm-Malarregionen”.

12
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pé artist- och upphovsmannasidan. Det finns forstds ménga exempel
pa “inflyttade”, men ocksa pé personer som har vuxit upp i Stockholm.

Tabell 2: Sveriges 21 |an sorterade efter antal sysselsatta i musikbranschen, 2011. LQ-
vardet mater sysselsattningen inom musikbranschen i forhallande till den totala
sysselsattningen i lanet. Ett LQ-varde odver 1 indikerar en dverrepresentation av anstéllda
inom musikbranschen.

Ranking
musikbransch Sysselsatta

(antal totalt, alla
Lin sysselsatta) branscher

Stockholms lan 1 1045 762 2,0
Vistra Gotalands lan 2 765 487 0,9
Skane lidn 3 558 774 0,9
Uppsala lin 4 164 513 0,9
Ostergotlands lin 5 197 628 0,6
Orebro lin 6 130 709 0,7
Dalarnas lin 7 129 509 0,7
Viasternorrlands lan 8 112 598 0,7
Viasterbottens lin 9 125 887 0,6
Hallands lin 10 148 447 0,5
Viarmlands lin 11 123 919 0,6
Gavleborgs lan 12 127187 0,5
Vastmanlands lin 13 116 876 0,5
Sodermanlands lin 14 124 012 0,5
Norrbottens lin 15 119 131 0,5
Jonkopings lan 16 166 808 0,3
Kalmar lan 17 109 866 0,5
Kronobergs lin 18 89 926 0,5
Jamtlands lin 19 61518 0,5
Blekinge lin 20 68 863 0,4
Gotlands lian 21 27 951 0,9

13
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Tabell 3: Analys av kluster av musikskapare, 2011. Sorterat efter LQ-varde for yrkesrollen
musikskapare.

LQ LQ
Lin Totalt Musikskapare Musikskapare
Stockholms léin 2,0 1753 1,9
Skane lan 0,9 608 1,2
Gotlands lan 0,9 28 1,1
Viastra Gotalands lan 0,9 593 0,9
Jamtlands lin 0,5 45 0,8
Kronobergs lan 0,5 65 0,8
Norrbottens lin 0,5 79 0,7
Uppsala lén 0,9 107 0,7
Viasterbottens lian 0,6 78 0,7
Kalmar lian 0,5 66 0,7
Vastmanlands lan 0,5 69 0,7
Dalarnas lin 0,7 70 0,6
Givleborgs lidn 0,5 66 0,6
Orebro lin 0,7 65 0,6
Ostergotlands lin 0,6 94 0,5
Hallands lin 0,5 70 0,5
Sodermanlands lin 0,5 53 0,5
Viarmlands lan 0,6 50 0,5
Jonkopings lin 0,3 43 0,3
Vasternorrlands lin 0,7 28 0,3
Blekinge lin 0,4 17 0,3

14
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Tabell 4: Analys av kluster av musikindustri, 2011. Sorterat efter LQ-véarde for yrkesrollen
musikindustri.

LQ LQ
Lan Totalt Musikindustri Musikindustri
Stockholms lin 2,0 2117 2,1
Visternorrlands lin 0,7 128 1,2
Uppsala lin 0,9 167 1,1
Orebro lin 0,7 107 0,9
Vistra Gotalands léin 0,9 593 0,8
Virmlands Lin 0,6 94 0,8
Dalarnas lan 0,7 97 0,8
Gotlands lin 0,9 20 0,8
Ostergotlands lin 0,6 138 0,7
Skéne lan 0,9 311 0,6
Viisterbottens lin 0,6 67 0,6
Sédermanlands lin 0,5 65 0,6
Hallands ldn 0,5 73 0,5
Blekinge lin 0,4 31 0,5
Vistmanlands lin 0,5 52 0,5
Gavleborgs lin 0,5 56 0,5
Jonkopings lan 0,3 63 0,4
Kalmar lan 0,5 32 0,3
Norrbottens lin 0,5 28 0,2
Kronobergs lin 0,5 20 0,2
Jamtlands Lin 0,5 13 0,2

15
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Tabell 5: Lanets andel av musikbranschen jamfért med andel av befolkningen, 2011.

Andel av Andel av

musikbranschen befolkningen
Blekinge lin 0,6 % 1,6 %
Dalarnas lin 1,9 % 2,9 %
Gotlands lin 0,5% 0,6 %
Giivleborgs lin 1,4 % 2,9 %
Hallands liin 1,7% 3,2%
Jamtlands lin 0,7 % 1,3 %
Jonkopings lin 1,2% 3,5%
Kalmar lin 1,1 % 2,4 %
Kronobergs lin 1,1% 1,9 %
Norrbottens lan 1,2 % 2,6 %
Skane lidn 11,1% 13,2 %
Stockholms lin 47,0 % 22,3 %
Sédermanlands lin 1,3 % 2,9 %
Uppsala lan 3,3 % 3,6 %
Virmlands lin 1,6 % 2,9 %
Viasterbottens lin 1,7 % 2,7%
Visternorrlands lan 1,8 % 2,5%
Vastmanlands lan 1,3 % 2,7%
;gilstra Gotalands 14,7 % 16,7 %
Orebro lin 21% 3,0 %
Ostergotlands lin 2,7% 4,5 %

16
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Appendix: branschkoder

Foljande SNI-koder baseras sysselsattningsstatistiken pa.

SNI 46433 - Partihandel med inspelade band och skivor for musik och
bild

Verksamheter: Cd-skivor, grammofonskivor — partihandel

Exempel pa foretag: Universal Music AB, Musikservice Sweden AB,
Dicentia AB, Warner Music

Andel: 42%

SNI 47630 - Specialiserad butikshandel med inspelade och
oinspelade skivor for musik och bild

Verksamheter: Cd-skivor, grammofonskivor - detaljhandel

Exempel pa foretag: Bengans Skivbutik AB, Nostalgipalatset AB, Pet
sounds AB

Andel: 26%

SNI 47913 - Postorderhandel och detaljhandel pa Internet med bocker
och andra mediavaror

Verksamheter: Cd-skivor, grammofonskivor — postorder
Exempel pa foretag: Ginza AB, CDON AB
Andel: 10%

SNI 58190 - Annan forlagsverksamhet

Verksamheter: Musikforlag
Exempel pa foretag: Export Music Sweden AB, Jimmy Fun AB
Andel: 21%

SNI 59200 - Ljudinspelning och fonogramutgivning

Verksamheter: Skivbolag, musikforlag, artistbolag, intdkter av royalty
Exempel pa foretag: STIM, Avicii Music AB, Universal Music Publishing
AB, BMG Chrysalis AB

Andel: 100%

SNI 90010 - Artistisk verksamhet

Verksamheter: Enskilda musikbolag, kompositorer, upphovsmaén,
artister.

Exempel pa foretag: Musik i Syd AB, No Fun AB, Dimberg Management
AB, GML Production AB (Laleh)

Andel: 40%
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SNI 90020 - Stodtjanster till artistisk verksamhet

Verksamheter: Konsertproduktion, musikarrangorer, musikproducenter,
ljudtekniker

Exempel pa foretag: Lugerinc. AB, Live Nation Sweden AB, Blixten & Co
AB, Goteborgs Symfoniker AB, ICE AB, Martin Sandberg Production AB,
Peace & Love AB, Axwell Music AB

Andel: 48%

SNI 90030 - Litterart och konstnarligt skapande

Verksamheter: Kompositorer, tonsittare, latskrivare, textforfattare
Exempel pa foretag: Roxette Productions AB, Tre Vanner AB,
Novemberregn AB (Lars W)

Andel: 15%

SNI 90040 - Drift av teatrar, konserthus o.d.

Verksamheter: Konserthus, operahus

Exempel pa foretag: Malmo Opera och Musikteater AB, Helsingborgs
Symfoniorkester och Konserthus AB.

Andel: 18%
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